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»SIMPLY STRONG* — Einfach viel erreichen!
| Mag. Doris Trajer / Rosemarie Wagner, BEd

Das schulische Forderprogramm fiir Geist und Koérper

Ziele & Motivation

o Lo&sunggegen mentale Uberforderung, Konzentrationsmangel und kérperliche
Beeintrachtigung durch Sitzzeiten

e« Forderungvon Lernfahigkeit, Stressresistenz, Fitness und Selbstvertrauen
Drei Bewegungsprogramme (,,Vital4...*)

« Vital4Brain: 255 Ubungen - steigert Konzentration & Merkfahigkeit

o Vital4Heart: 103 Ubungen - férdert Entspannung & Achtsamkeit

« VitaldBody: 120 Ubungen - stérkt Fitness & Beweglichkeit
Markenkern

« Simply = einfache Ubungen ohne Gerite, Giberall umsetzbar

e Strong = mentale, kdrperliche und kognitive Starke durch Bewegung
Peer-Coaching (Schiiler:innen als Coaches)

e 2,5-tagige Schulungen (Herbst, BMBWF-finanziert) mit Zertifikat

e Schulinterne Varianten (4 Schulstunden) mit Coach vor Ort

e Schulerinnen unterrichten Mitschtlerinnen — praktische Anwendung vor Ort
Schulpartnerschaft

e Partner-Schulen erhalten Fortbildung, Materialien, Gltesiegel, Goodiebag,
finanzielle Unterstutzung (z. B. fur T-Shirts mit Logos)

e Jahres-Update & Austausch mit simplystrong



Fortbildung fiir Lehrer:innen
« VitaldBrain & Vital4Heart (iber PH-Fortbildungen (SCHILF/SCHULF) buchbar
e Online-Videos, Kartensets & Materialien fur Lehrkrafte und Eltern verfligbar
Besonderes Highlight

o Super5: Spielbasierte Bewegungseinheit fiir Volksschulen (48 Ubungen, Sticker-
System, Gewinnspiel)

Fazit in Schlagworten
e Mentale & kdrperliche Starkung
o Einfache, Uiberall umsetzbare Ubungen
e Schuler:innen aktiv einbinden (Peer-Coach)
e Nachhaltige Integration ins Schulprogramm

e Positive Ergebnisse und hohe Reichweite

Durchgefiihrte Ubungen:

Vital4Brain

e Finger Memory
e Puppenspieler

Vital4Body
e Walking Kid
VitaldHeart
e Sabelzahntiger & Schularbeit

https://www.simplystrong.at/

Second Screening bezeichnet die gleichzeitige Nutzung eines zweiten Bildschirms -
meist eines Smartphones oder Tablets —wahrend man fernsieht.

Zum Beispiel: Wahrend man eine TV-Serie schaut, surft man parallel im Internet, chattet
oder liest Informationen zur Sendung.

Dieses Verhalten ist heute weit verbreitet und verandert, wie Menschen Medien
konsumieren — oft auch interaktiv, z. B. durch Live-Kommentare in sozialen Netzwerken.


https://www.simplystrong.at/
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Yorspeisen im Glas

Cous-Cous-Salat | Zitronengras | bunter Paprika

Entenbrust | Rotkraut | Orange

Geeiste Steinpilz-Consommé | Blitterteig

Praxis Lehrerinnen Verband ST.P0uTEN

Ouierlatische Hoteech Hahere Touisus schuie

LUNCH

Praxislehrer:innen Brush up 2025

23. Juni 2025

Haupigang

Boeuf Stroganoff | Butterspitzle

Gemiise-Lasagne | Blattsalate

Dessert i Glas

Tiramisu | Mohn
Nougatmousse | Erdbeerragout

Qbstsalat



Sponsoren:

e HTS St.Polten

e St.Polten

e Wine Wallet

e Probeschluck
e Urbanihof

e SineVino
e KaseHeldin
o Zwettler

Daten und Fakten zur HTS St. Polten

e 230-250SuS
e 13 Klassen
o 2xHLT/1xGGS pro SJ
o 2/3Food Design
o 1/3 Digitales Marketing
e €1.950,-- / Jahresbeitrag
e inkl. Schulgeld, Kopierbeitrag, LM- & Spezialisierungs-Beitrag, Ausfllige &
Exkursionen (exkl. Bus - meist€ 5,-), ...
e 3xSK-Raume & 3x LK a 12 pax [inkl. Messer-Set’s]
o 3xThermoMix
o 1xPacolet
e HTS Lounge fur Freistunden

e 1.JgKaffee FG

o 2.JgKaseFG

e 3.JgJS Spez. + FG & Vegan (ohne Vegucation) FG
e 4.JgJBK Spez. +FG

e Maturazeugnis-Ubergabe:
Erwahnung von Wettbewerben, Erfolge, Zusatzquali’s,...



WINE WALLET - Weinlagerung am Puls der Zeit | Raphael Barbi
Die Herausforderungen fir private Weinsammlerlnnen:

e Lagerungsprobleme
e Fehlende Ubersicht
e Wenig Know-How

e Begrenzte Services

WineWallet: Die smarte Art zu lagern & zu reifen:

e Optimale Bedingungen
o 70% Feuchtigkeit

o 14°C
e \Versicherung
e UV-Schutz

e Betreuung durch Personal von T&D Agri GmbH
e Chaotisches Lagerprinzip

- entweder mittels Regalplatzen oder via Palettenstellplatzen
e Standort: Osterreich [D/CH —in Planung]

Funktionsweise von Wine Wallet

Weinmarkttrends:

e Premium-Fokus und Investment
e Bewusster Konsum von Wein
e Digitalisierung

Zielgruppen:

e Junggebliebene High Performer
e Urbane Gipfelsturmer
e Cyber-(Hipster-)Adel

Mehr Infos zum Betrieb: https://wine-wallet.at/

raphael@wine-wallet.at
+43 664 6025921150


https://wine-wallet.at/

ALKOHOLFREI im TREND | Raphael Barbi

Alkoholfreie Alternativen zu Wein im Vergleich

Verkostungsliste Alkoholfrei im Trend
Palette Cleanser - Cold Brew Edler Japan Sencha bio
Aperitif / Amuse Gueule / Vorspeisen

“Pet Nat" Alkoholfrei Weinschach
Weingartenkrauter

ALPL Golden Times 0,0%, Italien

Die alkohoifreie Variante des Alpl Golden Times entsteht durch eln spezielles Fermentationsverfohren |
Milchsdurebakterien {z. B, Loctobocillus plantarum)) ous naturtribem Apfelsaft, bei dern kein Alkohol
entsteht,

Bemuse Calluna Brut, England
trackener, alkoholfreier Honigwein ous Heidekraut-Honig, Thai-Basifikum und Cascode-Hopfen

Three Spirits Sharp, England

Kalt gebrithte botanische Mischung aus: (Koseret, Manuka-8latt), griner Stochelbeersaft,
fermentierter Fruchtwein (Wassen, Aprikosensaoftkonzentrot, WeiStroubensaftkonzentrat, Weinhefe),
botanischer Extrakt aus: Kalifornischer Mohn, Brennnesselblatt, Muskatellersalbei, WeBweinessig,
Weintannin, Mineralzalze ous: (K¥alium, Mognesium), Aminosduren: (L-Theanin, N-Acetyl-L-Tyrasin,
L-Histidin), Kokaswassar, Vitamine: (C, D, B3, BE, B7, 812).

Sine Vino - Pink Sunrise

Moutain's Goat Alpentonic
Chininfreies Tanic aus Bitterkrdutern

Zwischengericht [/ Fisch / Hauptspeisen
Obsthof Retter - WILD Quitte Fruchtessenz Edition Sommelier

Mivers No 11
Waszser, schwarzer und gerdsteter griiner Tee, Rohrzucker, Verjus, Kombuchakwitus, natirliche
Pllanzenextrakte

Winninger Genussmanufaktur Sparkling Tea, Deutschland
Eparkling Tea ouf Bosis van Brennnessel-, Brombeer-, Melissen- und Pfefferminztes, ohgerundet mit
fermentierter Knoliensellerie

Sein Ferment - LUST
Farmentierte Bio-Marille, Blo-Orangensaft, Bio-Karotte, Bip-Sanddornsaft, Bio-Preiselbesrs,
Bia-Zitrone, Bia-Krduter und -Gewiirze

Gut Hardegg - Embrizza
Cuvée ous entolkoholisierterm Wein und Kembucha mit Hoge butte und Hibiskus

Bootch - Kombucha ,Hibiskus-Limette"
Sine Vino - Schleha Rosa Pleffer
RAL REIF - Verjus & Viogelbeers
Digestif

Franz von Fein - Rubin
Raphael Barbi, BA
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Alkoholfrei

Meine Geschichte mit Alkoholfrei
Wer bestellt denn bitte Alkoholfrei?!
Definition von “No & Low"
Tasting durch den Produkte=Dschungel
Food Pairing
Service

Trends
Ausbildung/Weiterbildung

Henne Ei Dilemma
Warum wurde bis jetzt so wenig
Alkoholfrei bestellt?

Akzeptanz & Verfugbarkeit



Tian verkauft 50% alkoholfreie
Getrdnkebegleitung

Hueber der Wirt verkauft mehr
alkoholfreie Aperitif als mit Alkohol

Service

“N o” 11 LOW”

<5 % Alkohol
< 0,5 % Alkohol <4 % Alkohol

<2 % Alkohol
<1,5 % Alkohol

Aus-/Weiterbildung

Alkoholfrei Buch - Nicole Klauss
Ausbildung mit Dr. Peter Schropp - Doemens Academy
Verkosten

Getranke selber machen!

Entalkoholisierter

Wein



KULINARIK WORKSHOP -,,So ein Kése &...

“ | Eva Scharnagl & Martin Pichler

KaseHeldin Krems

Zwettler Bier & Weitra Brau

KRAUTERBINKERL
Premiumkaserei Pranz
Osterreich
SCHAF

Das HELLE | Weitra Brau

LINGOT
From. Guilloteau
Frankreich
KUH

ZWICKL - Das Naturtriube | Zwettler

GEBSENKASE - 10-12 Mo. gereift
Anton Sutterllty
Osterreich
KUH

SAPHIR - Das Premium Pils | Zwettler

GOUDA - 48 Mo. gereift
Gutshofer
Holland
KUH

Das SCHWARZE | Weitra Brau

LOFFELGORGONZOLA DOP
Cas Arrigoni
Italien
KUH

MAGIC MOMENTS ORANGE
| Zwettler creativ

Wer ist die Kdseheldin?

Eva Scharnagl - aufgewachsen in Spitzin
der Wachau —ist eine ausgebildete
Kasesommeliere und hat nach Stationen in
Spitzenrestaurants ihre Leidenschaft far
Kase weiterentwickelt. Zunachst mit einem
mobilen Kasewagen auf dem Genussmarkt
aktiv, eroffnete sie Ende 2021 ihren eigenen
Feinkostladen in der Krems Innenstadt.

Mehr Infos zum Betrieb:

v/ \4

E

-

KAESEHELDIN.AT

KRRUTERBII@!KERL Premiumkaserei Prang,
Qsterreich - SCHAF

LINGOT, From. Guilloteau,
Frankreich - KUH

10-12 Monate gereifter GEBSENKASE, Anton Sutterlty,
Osterreich - KUK

48 Monate gereifter GOUDA, Gitshifer,
Holland - KUH

https://www.kaeseheldin.at/cheese/index.php

https://www.zwettler.at/

https://www.bierwerkstatt.at/

LOFFELGORGONZOLA DOP, Cas Arrigoni,
Italien - KUH



https://www.kaeseheldin.at/cheese/index.php
https://www.zwettler.at/
https://www.bierwerkstatt.at/

Kraftige Malzaromen, unterlegt mit frischen, fruchtigen Hopfen-
noten, Duft nach Honig. Im Antrunk erfrischend, gering dosierte
Kohlensdure. Ausgewogener weicher Korper. Ein Wechselspiel von
leichter SiifSe und milder Bittere. Dieser heimische Marzenbiertyp
passt ausgezeichnet zu Frischkdse wie leichten Kasesorten,zu
gebackenem Schnitzel, Salaten oder gediinstetem Fisch.

Bierstil: sterreichisches Marzen
Bierkategorie: Vollbier

Bierart: untergdrig

Optik: helles, leuchtendes Goldgelb

Stammwiirze: 11,8°
Alkcholgehalt: 5,0 % vol,

Zutaten: Wasser, Gerstenmalz, Naturhopfen

® Hopfensorte: Waldviertler Tradition

& Gerstenmalz: Waldviertler Pilsner, Karamellmalz hell
& Hefe: untergdriger Stamm

“~ Schaum: feinporig & cremig

tJ Rezenz: erfrischend @519/

© Bitterwerte: 23 18U

A Trinktemperatur: 7-8 °C

B Haltbarkeit: Flasche: 8 Monate
Fass: 6 Monate

teicht OO®OO kriftig
hell CO®OQO dunkel
hopfig QO ®OO malzig

Salz 70})9

Alkohol Malzaroms

BIERWERKSTATT WEITRA im Unterneheensverbund mit der
Karl Schwarz Zwettier Getrinkevertrieb GmbH, Symauer StraBe 22-25, 3910 Zwettl
Tel: «43 2822/500-0, E-Mail: info@zwettieras, bierwerkstatt.at

Verfiigbarkeit
Gebinde Arttkelnummer

LONG KEG 20 Liter | 154

KEG 50 Liter 153

Kiste 20 % 0,53 Liter | 3702 extotin fir Gaatrorome
Trager 6% 0,5 Liter | 3701

Kiste 20 x 0,5 Liter | 262

Pinole 18 x 0.5 Liter | 3700

Weitra
Brim




.

ZWICKL BIER §

W Das Naturtrii

Lebhafter Hefeton im Duft, vielschichtiges Geschmacks-
ensemble mit vitaler Saure, feinherbe Hopfennoten und
zartbitteren Aromen. Samtig-weich am Gaumen,
vollmundig, runder Kérper.

o CHRMAN STV E
W Rttt

Passt gut zu: herzhaften Grillgerichten, hellem Fleisch,
Vegetarischem oder Weichkdse

Zutaten: Wasser, Gerstenmalz, Weizenmalz,
Hopfen, Hopfenextrakt, Hefe

¢ Hopfensorte: Waldviertler Magnum, Waldviertler Tradition
& Molz: Pilsner Malz - ous heimischer Braugerste, Weizenmalz
& Hefe: untergariger Stamm
«~ Schaum: feinporig, cremig
t.] Rezenz: elegant
& Bitterwerte: 28 18U &@: 5091
§ Trinktemperatur: 6-8 °C
&) Haltbarkeit: Flasche: 8 Monate
Fass: 5 Monate

Bierstil: Zwickl Bier
Bierkategorie: Vollbier
Bierart: unterqarig, unfiltriert '8::: 32838 :L’:,:El

Farbe: akazienhonig-farben hopfig O@O OO0 malzig

Stammwiirze: 12,5° Alkohol: 5,5 % vol.

" Nbhrwertangaben Gebinde Artiketnummer
Energée pro 100ml 182K/ 44dkcal Dose 51 02
Fent apg LONG KEG 201 4110
- davon gasatugte Fettssuren 009 KEG 501 124
Kohlenhydrate 159 Trger 6 x05 L 216
- daven Zucker aog Kiste 13 x 051 s
Elwelts 079 LONG KEG 20 | Bock- P16" 17
Salz Qog “saiscnal verfigar

pesiacs Zwettler @




SAPHIR

0,33 Liter Einweg
W Das Premium Pils Dreh-Ksonenkorken

Mit blumig-grasigen Noten - an Bergwiesen erinnernd.
Getragen von einer komplexen Hopfenaromatik und fruch-
tigen Noten. Frisch-spritzig, schlank, elegant. Spiirbar ein
Hauch von Sufe, die jedoch von einer betonten Edel-
bittere dominiert wird. Der trockene Abgang animiert zu
mehr von diesem kostlichen Edelpils! Ein knackig-
trockenes Bier mit hochkomplexer Hopfenaromatik,

Passt gut ols Aperitif sowie zu: Salaten, hellen Fleischsorten,
knackigem Gemiise, scharfen Gerichten, wiirzigen Kasesorten

Zutaten: Wasser, Gerstenmalz, Hopfen, Hopfenextrakt

® Hopfensorte: Miihlviertier Saphir, Waldviertler Tradition
& Gerstenmalz: Waldviertler Pilsner Malz extrahell

& Hefe: untergdriger Stamm

™\ Schaum: feinporig

tJ Rezenz: spritzig

© Bitterwerte: 40 18U &@:519/

1 Trinktemperatur: 6-8 °C

Haltbarkeit: Flasche: 8 Monate
Fass: 6 Monate

R

- SAPHI

e san

Bierstil: Pils norddeutscher Typ
Bierk ie: i
ierkategorie: Vollbier leicht OO®OO krifig

Bierart: untergérig hell OO0 dunkel
Farbe: helles Strohgelb hoplig®@ OO OO0 malzig

Stammwaurze: 12,3° Alkohol: 5,3 % vol.

Persantichieit Nihrwertangaben Gebinde Artikeinoanmer |

Enesgle pro 100mi 164%1/390cal LONG REG 201 5603

Fett 3 . L1} KEG 501 3607

- davon gesttigie Festsiorsn 009 | Karton8xQ351EW 3600
Kohlenhydats 18q | Ty 3xBer033 EW e

- dawon Zucker 00¢g L X

Einelf o7g

Sakz 009

— Zwettler @




Das Sebwarze

Mehrweg 0,33 Liter

Feine Rostmalzaromen geben diesem tiefschwarzen Bier seinen
individuellen Geschmack, dezente Hopfennoten seine blonde Seele,
Mit einem bunten Geschmacksensemble nach réstfrischem Kaffee
und zartbitterer dunkler Schokolade. Passt ausgezeichnet zu e |
Gerduchertem oder Muscheln, zu saftigen und zarten Beef Ribs vom ‘ '@\'-’L“b“'. aviay
Grill und zu edelbitteren Schokoladespezialitaten! e

Bierstil: dsterreichisches Schwarzbier
Bierkategorie: Vollbier

Bierart: untergarig

Optik: tiefschwarz

*
- eifra
Stammwiirze: 11.4° m itra
Alkoholgehalt: 4,8 % vol. Bl,!m A
Zutaten: Wasser, Gerstenmalz, Naturhopfen ﬁrau ‘ r u

® Hopfensorte: Waldviertier Tradition

& Gerstenmalz: Waldviertler Pilsner, Miinchner, i_ )Ry v‘
Rostmalz fe JMOU;W@_

& Hefe: untergdriger Stamm
# Schaum: feinporig & cremig
Y Rezenz: erfrischend @ 5091
@ Bitterwerte: 29 18U
§ Trinktemperatur: 7-8 °C
= Haltbarkeit: Flasche: 12 Monate
Fass: 12 Monate

leicht OO®OO kriftig
hell OOOO® dunkel
hopfig OO @O0 malzig

Néahrwertangoben
Energile peo 100ml 155K/3Thcal Gedinde | Artikelnummer
Fett a0y LONG KEG 20 Liter" 146
* daven gesdttige Feusiuren 00 g iste 20 x 0,33 Liter* | 3703 eatusy w Gastoscrve
Kobienbydrate g
" Individualpfand fir EURD-Flasche 0331 und Kiste,
- daven Zucker oo naheres in unserer Preisliste
Elweid 059
Saz 00g

Weitra

BIERWERKSTATT WEITRA im untermehmensverbund mit der o0
Karl Schwarz Zwettler Getrankeverurieb GmbH, Syrnauer StraBe 22-25, 3910 Zwettl rﬂu
Tel: +43 2822/500-0, E-Mall: info@zwettlecat, bierwerkstatt at




mmm Magic Moments Orange

2wettler Black Magic Austrian Porter mit selektiv,
auf Black Magic abgestimmtem, magischen Orangen-
Jruchtgeist der Destillerie Rogner, Roiten veredelt!

Fruchtig und belebend!

Nuancen von Aranzini, Bitterschokolade, Zimtnelke.
Passt hervorragend zu festlichen Anldssen,
bereichert siifie Genussmomente, wie beispielsweise
zum Weihnachtsstollen.

Einmalig limitierte Auflage von 757 Flaschen 0,33 Liter.

Bierstil: untergariges Starkbier
Bierkategorie: Spezial-Starkbier leicht OOOO® keiftig

Trinktermperatur: 10°C hell OOOO® dunkel
hopfig QOO@O malzig

Zutaten:
Wasser, Gerstenmalz, Weizenmalz, Hopfen,
Orangenfruchtgeist (1,1%), Hefe.

Mindestens haltbar bis: 24. Dezember 2027
Zur Uberlagerung geeignet.

Magic Moments Orange 0,33 L
Artikelnummer 3705
Bestelleinheit,/Colli Ger Transportkarton

zwettler.at Zwettler




Dienstag, 24. Juni 2025
MOSTELLERIA - Destillerie Farthofer | Familie Farthofer

e Familienbetrieb in 5. Generation, mit Wurzeln seit 1867 — gegrundet von
Katharina & Ignaz Straf3ler

e Starkes Bio-Commitment: seit 2003 biozertifiziert, komplett integrierte
Kreislaufwirtschaft ,Vom Feld in die Flasche*

o Eigener Bio-Landbau auf 45 ha, inklusive alter Getreidesorten und
Mostbirnbaume

e Umfangreiches Sortiment: etwa 50 Bio-Spirituosen (Edelbrande, Likore, Wodka,
Gin, Rum, Whisky...)

e Seit 2018 betreibt man eine eigene Malzerei

o Dampfkessel beheizt mit Photovoltaik + Biomasse (Miscanthus, Hackschnitzel,
Fruchtkerne), sogar Restwarme fur Gemeindeversorgung

e 2012:,Bester Wodka der Welt“ (IWSC London)

e ,Mostelleria“ im historischen Kellergewdlbe (seit 1874) als Ausflugsziel mit
FUhrungen und Verkostungen

Fazit:

Destillerie Farthofer verbindet tief verwurzelte Tradition mit moderner, nachhaltiger
Technik —vom eigenen Acker Gber die Malzerei bis zur hochwertigen Bio-Spirituose.
National und international pramiert fur Produkte und Umweltbewusstsein. Ein Besuch
ist gleichermafBen lehrreich wie genussvoll — mit allem, was Region, Qualitat und
Innovation ausmacht.

MOSTELLO

Der MOSTELLO ist eine innovative Birnendessertwein-Komposition und Erfindung aus
unserem Hause. Vom Portwein inspiriert, veredeln wir nur beste Rohstoffe aus unserer
Region — Mostbirnen — nach der Portweinmethode. Wahrend aufgespritete Weine
weltweit in sehr warmen bis heiBen Gebieten in Lagerhdusern reifen, lagert und reift
unser MOSTELLO mindestens ein Jahr lang an der kiihlen, wirzigen Luft des
Alpenvorlandes. Nach etlichen Jahren des Ausprobierens ist 2005 der allererste
Jahrgang entstanden. Diese besondere Spezialitdt kam 2014, nach neun Jahren der
schonenden Reife und behutsamen Lagerung, erstmals auf den Markt.



Herstellung

Vier vollreife und gesunde autochthone Mostviertler Birnensorten wurden handisch
geerntet und schonend gepresst. Der Saft wurde angegoren und die Garung wenig
spater bewusst durch Zugabe von hauseigenem Bio-Mostbirnendestillat gestoppt. Diese
Mischung reifte anschlieBend im gebrauchten Eichenholzfass: fur mindestens drei Jahre
in unserem Ohlinger Kellerhaus sowie ein Jahr im Freien an der frischen Mostviertler
Luft. Bei bis zu +30 Grad im Sommer und bis zu -20 Grad im Winter gewinnen wir so
einzigartige Aromen. Der Dessertwein ist ungeschdnt und unfiltriert und somit vollig
naturbelassen abgefullt. Von MOSTELLO 2005 gibt es genau ein Fass: Dieses lagerte an
der Spitze der Pyramide vor unserer Destillerie, wodurch es zu einer hdheren Aromen-
Konzentration durch die intensiven Temperaturschwankungen kam.

VERKOSTUNG:

e Mostello 2012
e Birnen-Most
e Speckbirnen Bio Edelbrand

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.destillerie-farthofer.at/mostelleria/

LIEGLHOF - Obstverarbeitung | Familie Zarl

Der Lieglhof ist ein familiengefuhrter Betrieb mit Fokus auf nachhaltige Landwirtschaft,
Direktvermarktung und hochwertige Lebensmittelproduktion. Hier einige zentrale
Punkte:

o Geflugelhaltung:
o 9.000 Huhner
o Eieraus Bodenhaltung mit Freilauf
o Direktverkauf ohne Zwischenhandler

o Start mit nur 120 Huhnern


https://www.destillerie-farthofer.at/mostelleria/

e Obstverarbeitung:
o 300-400 Tonnen Obst jahrlich
o Produktion von Direktsaft und Most
o Pasteurisierung: 15 Sekunden bei 95 °C
o Gegenstrom-Abkihlung auf 25 °C - bei Tanklagerung
o Hauptsaison: Mitte September bis Ende Oktober
o Abfullung ausschlieBlich in Glasflaschen (groBtenteils Mehrweg)
o CO,-Abfullung erfolgt extern, alles andere direkt am Hof
¢ Vermarktung:
o Selbstvermarktung von Wien bis Vorarlberg
o Versandin Nachbarlander moglich
o Eigene Brotproduktion

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.lieglhof.com/

MOSTHEURIGER HAUER - Mittagessen | Familie Hauer

Mehr Infos zum Betrieb: https://hauer-hof.at/

STADTMARKETING-Vortrag | Tourismusdirektor Bauer

Sankt Polten hat in den letzten 15 Jahren eine starke Entwicklung durchlaufen — sowohl
wirtschaftlich als auch touristisch. Als jiingste Landeshauptstadt Osterreichs
positioniert sich die Stadt heute als dynamischer, moderner Standort mit wachsendem
Potenzial im Tourismus- und Freizeitbereich.

Aktuell verfugt Sankt Polten tUber rund 2.300 Gastebetten, doch die vorhandenen
Kapazitaten spiegeln nicht das volle Potenzial der Stadt wider. Eine neu aufgestellte
Tourismusstrategie zielt daher auf eine nachhaltige Weiterentwicklung des Angebots
und eine klare Positionierung am Markt. Trotz derzeit noch geringer Erwartungen vieler
Gaiste, erleben diese beim Aufenthalt haufig eine positive Uberraschung, was auf eine
unterschatzte Qualitat des touristischen Angebots hinweist.


https://www.lieglhof.com/
https://hauer-hof.at/

Die Stadt setzt auf enge Kooperationen, insbesondere mit Mostviertel Tourismus und
Niederoésterreich Werbung, um Synergien zu nutzen und den Bekanntheitsgrad weiter
auszubauen.

Unter dem Stadtmarketing-Motto ,,Jung, frech, frisch“ spricht Sankt Polten gezielt
jungere Zielgruppen und Familien an. Der Fokus liegt dabei auf einem vielfaltigen
Freizeitangebot, darunter:

¢ Familienfreundliche Attraktionen
o Kinder Erlebnisweg
o Kinder-Kunst-Labor
o Rad-Tourismus, der durch das gut ausgebaute Wegenetz im Umland unterstutzt
wird
e Wein- und Kulinarik-Tourismus, der regionale Qualitat und Genuss in den
Mittelpunkt stellt
o Geschaftstourismus im VAZ (Veranstaltungszentrum) & den Hotels
Als Ausbildungsstadt bietet Sankt Polten zudem ein attraktives Umfeld fur junge
Menschen und Studierende, was zur lebendigen und urbanen Atmosphare beitragt.

Nicht zuletzt wird der Auftritt der Stadt auch durch aktive Social-Media-
Kommunikation gestutzt, um ein zeitgemaBes und nahbares Image zu vermitteln.

Fazit:

Sankt Polten verfolgt eine klare Strategie zur touristischen Weiterentwicklung. Mit
gezielten MaBnahmen, innovativen Angeboten und starker regionaler Vernetzung ist die
Stadt auf einem vielversprechenden Weg, ihr Potenzial im Stadtmarketing und
Tourismus vollstandig auszuschopfen.

STYX - Naturkosmetik / Schokoladenmanufaktur | Familie Stix

Die Firma Styx Naturcosmetic GmbH mit Sitz in Obergrafendorf (Niederosterreich)
blickt auf eine lange Erfolgsgeschichte zurlick. Das Familienunternehmen wurde 1965
gegrundet und wird mittlerweile in der dritten Generation gefuhrt. Heute beschaftigt
Styx rund 60 Mitarbeiter und hat sich als Spezialist fir Naturkosmetik etabliert.

Seit 1991 ist der Betrieb in Obergrafendorf ansassig. Von hier aus produziert und
exportiert Styx rund 700 Produkte in Gber 40 Lander weltweit.

Ursprunglich begann alles mit Tinkturen fiur Arbeiter, doch inzwischen zahlen
international geschatzte Naturkosmetiklinien zum Sortiment.



Drei Produkte sind besonders hervorzuheben:

« Kartoffel-Hand-Balsam
Erdapfelwasser — bewahrte Pflege fur beanspruchte Hande

e Wdtler Ziegenbutter Massage Creme
Entzindungshemmend, ideal bei Gelenkbeschwerden

e Chin Min
warmende Creme gegen Muskelverspannungen und Muskelkater,
ohne Kampfer (kein Tigerbalsam)

o Chin Min CBD - keine Warmewirkung

Neben Kosmetik engagiert sich Styx auch kulinarisch:

Seit 2011 betreibt das Unternehmen eine hauseigene Schokoladenmanufaktur, die
hochwertige Bio-Schokolade herstellt.

2022 wurde zudem das Welcome Center eroffnet, das Besucher durch die Welt der
Naturkosmetik und Schokolade fuhrt.

Flr besondere Anlasse stehen die Styx Remise als stilvolle Eventlocation und das
Bahnhofs-Brau - ein Gastraum fur geschlossene Gruppen - zur Verfugung.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.styx.at/



https://www.styx.at/

CHAMALEON BAR | Markus Kalwoda

Mehr Infos: https://www.chameleonbar.at/

PARAGON-Workshop | Daniel Bouton, Brand Manager Monin

Paragon = perfekt geschliffener Diamant

Masterclass — Welcome to the Cordial Journey

Single Botanical Cordial — Pepper Collection

»Paragon“ ist eine hochwertige Produktlinie von Monin, die botanische Cordials

(alkoholfreie Likdr-Sirupe) umfasst und sich durch exklusive, seltene Aromen

auszeichnet. Hier ein kompakter Uberblick:

Was ist Monin Paragon?

Premium-Cordials: Anders als klassische Monin-Sirups bieten Paragon-Cordials
konzentrierte Aromen, hergestellt mit Techniken aus der ParfUm- und
Molekularkiiche

o Infusion
o Alkoholat-Destillation
o CO,-Extraktion

Single-Botanic-Konzept: Jede Variante fokussiert sich auf eine
auBergewohnliche Pflanze oder ein botanisches Element — ohne Zusatz von Suf3e
oder Saure, denn SiBe und Saure sind bereits perfekt dosiert

Paragon-Sorten

Typische Ausfuhrungen (je circa 485 ml Flasche):

Timur Berry — auch ,,Nepal-Pfeffer” genannt, mit Grapefruit- und krduterwurzigen
Tonen

Rue Berry — herbe Beerenaromen (Ruta chalepensis, Afrika/Athiopien)

White Penja Pepper — weiBer Pfeffer aus Kamerun mit Menthol- und
kampferartigen Noten

Labdanum - balsamisch-holzig, aus dem Harz der Labdanum-Pflanze
Vetiver — erdige, grasige Nuancen

Palo Santo — mystische Holz- und Harznoten


https://www.chameleonbar.at/

Warum ist Paragon besonders?

2.000 kg Pfeffer => 350 ml Extrakt
~ 550 g Zucker pro Liter

Aromen aus der Natur: Monin nutzt seltene Pflanzen auf Terroirs weltweit
(Nepal, Athiopien, Kamerun).

High-End-Extraktion: Kombination aus schonender CO,-Extraktion, Destillation
und Infusion fir maximale Aromenreinheit

Ready-to-go: Aromen sind perfekt ausbalanciert — keine Extra-SuBe oder Zitrus
erforderlich

Chef-/Barkeeper-Level: Entwickelt in Zusammenarbeit mit Experten wie
Alex Kratena — gedacht fur anspruchsvolle Drinks, Cocktails und
Premium-Zubereitungen

Verwendung & Inspiration

Fazit

Mixen & Mixologie: Ideal fur Cocktails, Longdrinks, Soda-Getranke oder
Mocktails —z. B. ,,Timur & Soda*“, ,Timur Fashioned®, ,,Timur 75“ mit
Grapefruit- und Holzakzenten

Kreative Kiiche: Verfeinerung von Desserts, Tees, Kaffees oder kreativen Speisen
durch tiefe Aromenprofile ohne Zusatzstoffe.

Professionelle Prasentation: Edle Flaschen, perfekt dosierbar — ein Hingucker
fur Bars und gehobene Gastronomie.

Monin Paragon ist eine edle Linie botanischer Cordials, die traditionelle Sirup-

Kategorien sprengen. Mit hochkonzentrierten Aromaprofilen aus seltenen Pflanzen und

professionellen Extraktionstechniken eignen sich die Produkte fur kreative Cocktails und

gehobene Klche. Wer einzigartige, naturbelassene Aromen auf Cocktails und Drinks

mag, findet hier eine spannende Palette.

Mehr Infos: https://paragoncordial.com/the-concept/



https://paragoncordial.com/the-concept/

SINGLE BOTANIC CORDIALS

QPsRAGO,v

MASTERCLASS

WELCOME TO THE CORDIAL JOURNEY
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WHAT IS PARAGON?

10 @ faw words, PARAGON i3 @ humen adverture which ol 1o
discover new lases that give fise 16 & new Genercton of cordials
made from shgle rare botenkob.

Durlng the last few years, we have been exploring remote locaion
Ground the globe 10 find flavow trecsres (pepoers for the firss
chopter).

With Alex Kretens, we have designed @ new path 1o showease
favours never before Imogined (CO2 speraitical & gleoeic odd
cusodation) 10 cffer genuine profiles with o super long lasing effect.

WHY A CORDIAL?

Iis the best bese 1o showcese peppers. We wented @ noo-
aicohalic recipe cnd when @ $yrup b 160 sweet, @ shrub 100 30w, &
cedial offers e idedl belance.

But PARAGON s st & standard cordlal, we have designed an

Irecvative mix of cdds mever aueciated before 1o being a sharp ¥
amack and make It kng leating, with the body of suger (55bex), [
bt with en extra ocdiny (1.8-1,9) 9

The resu Is great and offers, n cdditien 1o e pepper flaveur, cn
Ideal swaet & sour base. No need 1o cdd wgar of odid, everything
s ciready thare.




WHAT IS A CORDIAL? A

The weed cordicd, s @ itle anbiguos, encompessing both Fquews
and nonalesholic syrups

The word has pepped up on cockrall menus e & more lneresting
modifier than o typicel sieple syrup.

The eppeal of cordicls lies b their stend-alone complexity. A great
cordial dowmn't just balonce sugar and add (crd the resdting

flavors of sweet and scur); It often combines frul, spkces cnd for 4
harbs to crecte something that's as exclting when combinad with : s
chubs sode a3t 15 with your spirt of chokce. %

In few word @ cordial Is flaveured base with & Sweet & Sow
prefile.

Versus & syrup it is for more ocidic & less sweel

OUR CONCEPT

ANIC ENCYCLOPEDIA

Why Pepoer & Penpercormad
Singuler & Phorol

Singulcr becawe like the vine and wine, scch pepper funcfior
aecording 1o Its varlety, terrelr and preparation, giving it & flavour
footprint hat Is Its own.

Plural becouse the pepoer (piperacece] famity incudes cround
3600 spedies, end plonts that belang 1 tis femily cre creepers,
plants or gheubs

WHY THIS SELECTION?

We evakuated more than 100 peppers & pepper berries In 8
profect, and we found 1o marry grect proflies that I wes @ stork
cholcn.

Alex Krateno did a famastic job casessing each of them and
v 5 from cur selection.

We've shortfisted 1o 3 for this first chapter
We chese 1 pepper & 2 pepper berries :

White Pesiia pepper, because for v It s cne of the best peppers in
the werld and it offers rare cnimal nores.

Tinur becouse ¥ is @ wikd berry from Nepal that wa need to
protect, with o fentastic woody & grapefrult profile.

Rue Is the st extenishing, It Is truly & UFO with amazing Pasien,
Hay end Jeunie notes. If you're curiows and yeu wish 1o surprise
your quesss, shen this & for you.

EXTRACTION EXPLORATION

Perfume technolog y
Our preject vses @ cambination of tree techniques

Infusion, alcshokate (distillaticn) and supereWeal CO2 exvaction.
Supereritical CO2 extraction tckes cdvamoge of the properties of

carben diaxide to reproduce he smell of an aromaric marerdal
most cezwately, without clrering he alent.
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INFUSION

THE RESULT OF THE INFUSION

ALCOHOLATE

Raw metericls are infused in o blend of water and pure akohal ALCOHOLATE IS THE RESULT OF THE DISTILLATION

o (96.2%) % on the kind of rew Iy, fruirs
-], eonstanty mixed, and under presswve 1o the meximize the
effect of the flevor extroction.

Temperature and time of fusion will vary depending on raw
meterials 1o extract the medimun of flavers.

The still s loaded with a mix of raw materidl /Alcohol / Wener then

distilied.
This process con be dane In coe day up 16 @ few weeks
For axcmple, It takes 3 weeks fer the White Panja Pepper infusion. The still s heated, the particies of steam full of flavous, go up, hen
G0 threugh @ refrigerated part and get bock to & Fquid sicnement.

Once the process is finish, the infusion & filtered and then can be

’ used Bke this lnte formudation.

/ + Anfuien con meciure between 30 16 89 % vol At the end of the procass the cleshelate s 70% ABV
* For instance, Rue lefusion Is B6% vol.

N T B L B\ ) W AKE /55 |

oo 5 EXTRACTION METHODS

DISTILLATION - ALCOHOLAT INFUSION CO? SUPERCRITICAL

CO2 SUPERCRITICAL

1-The Co2 is hected between 32°C cnd 40°C then cmpressed o1 73
batrs. With s perameters the CO2 gas will reach Its Superciical State
between gas and liquid, ke @ fog or wecm.

2 - Raw materich are looded into the & exirocter I chamber.

Pepoers and berries are greunded 1o get the maximum of flavaurs

The CO2 Super Critical bs passing Scugh the grounded peppers 1o
eollect all flavers.

3~ Preswre Is relecae in the @ Expension chamber # 36 the CO2 ges
comes back ot Its gas stote, leaving behind o pure figuid exvoct of the
4 row materiol
s;é-txnc. 4 - The gas is recyclad infinitely and reused during nex! processes.
For the White Perfa Pepper ¢ second CO2 extrodion in done o1 200
ban 16 coliect the 'piperine’, the molecuis that gives the fypical pepper
spicness

I comes like @ dry mustard paste. I i then combined with the first Wiite
Feria peoper 1o achleve the fullest arematic profile.

A *}
GOk

The CO2 s

pressure, a
Raw material (pepper) i being stirred with Mn-n'c,ummmmnmmmmnwm

The méaure is then distiled. Avuti vl alcohot of the raw material, reproducieg it exactly.

for 7 days and then fitered. tmmmm-mwpmmm ?
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Mass spectogram diagram

Srowing ol momales
composig the White Peria
Pepper : each peck represents
cne molecule with its isersity.
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PARAGON FLAVOUR DESIGN

.OKU HONEY
BARREL IN
THE FOREST

T =
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HONEY’'S SECRET

GLUCONICACID

< Dicovery of white Oku honey, from Kikm Lm forest on Moud
Ol In Camerece.

4 Nanwally contains gluconic odé, due 1o gheombader bactery,
tramtorming gheose into honey matration process.

4 Gheonic odd preperties : low level of cddiy but with exira
long lasting In mouth, superior 10 other cdds.

¢ Recl totte erhancer, withou! parasive notes, perfect for our
profect.

/‘S \/‘\
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ACIDITY PROFILE

SOURMESS

LASTING TIME

ACETIC ACID
TARTARIC ACID

MALIC ACID
LACTIC ACID
GLUCONICACID
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PARAGON TIMUR BERRY 48,5CL

Single botanic cordial — Timur Berry concentrate

NEPAL
From wild thomy bushes, berry pecked of 2000 m alfitude in Mchabharat
range with o distinctive citruz profile

Grapefruit - Herbal - Woody

Sugar, water, ghuonic odd, difric add, naturel Timur Berry flavouring,
notural flavours

Natural flovour — colouring free -preservative free — non alcholic
Shelf life : 18 months
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FLAVOURS CONTINUING..
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PRODUCT: PARAGON RUE BERRY 48,5CL
TYPE: Single botonic cordicl — Rue berry concentrate
ORIGIN: ETHIOPIA
Berry from tropical shrub endemic to Basheto high platecy with powerful
and unique profile
PROFILE: Passion — Jasmin — Hay
INGREDIENT: Sugar, water, gluconic add, dtric add, natural Rue berry flavouring, natural
flavours.
Nesural flavour — colouring free -preservative free — non alesholic
Shelf life : 18 months
M X e
P N




ISI-Workshop | Sebastian Heindl

Mehr Infos: https://culinary.isi.com/de-AT/culinary

DIE FUNF SINNE IM KONTEXT DER
COCKTAILKUNST

Ein sensorisches Fundament..

I. EINLEITUNG: MULTISENSORISCHE ERFAHRUNG
AN DER BAR

Cocktails sind mehr als Mischgetrinke - sie sind
multisensorische Kunstwerke, Der Genuss beginnt lange vor dem
ersten Schluck. Die finf Sinne - Sehen, Hbren, Fiithlen,
Riechen, Schmecken - sind integrale Bestandteile jeder
Cockrailkreation. Fir sensorisch geschulte Fachkrifte ist ein
tiefes Verstdndnis dieser Sinne essenziell, um sowohl
Produktqualitit als auch Gastwahrnehmung zu optimieren.

II. DER GERUCHSSINN (oLPARTORISCHES sYsTEM)

1. Physiologie des Riechens

» Primirer Sinneseindruck durch fliichtige Molekiile
o (VOCs = welatile organic compounds )

¢+ Erimnerungaswert eines Geschmackes - wenn positive
Kindheitserinnerung durch ein Geschmackserlebnia geweckt werden
kénnen haben Sie den Gast gewonnen.

* Aufnahme durch Riechzellen im cheren Wasengang,
Weiterleitung idber den Bulbus olfactorius direkt ins
limbische System — starke emctionale & erinnerungsbezogene
Verankerung

s Fwel Wahrnehmungswege :

e Orthonasgal (lber die Nase)

¢ Retronasal (lber den Rachenraum beim Trinken und Hauen)
2. Bedeutung in der Barkultur

+ Der Geruch prdgt den Gesamteindruck eines Cocktails zu
iber 70% und kann somit einen gewaltigen Unterschied
bieten.

« Einsatz von Dufttragern: Zitruszesten, Wurzeln, Bliiten,
Pilzen, Rauch, Kriutern und vielem mehr..

« Einsatz retronasaler Kompositionen: 2., B. Fat-washed
gpirits, Sous Vide Infusicnen, Rapid Infusions etc.


https://culinary.isi.com/de-AT/culinary
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3. Praktische Anwendung

* Glasauswahl beeinflusst nasale Aufnahme: Coupette wa.
Tumbler (Eiswirfel JA/NEIN 7)

s Aromatische Ole kénnen gezielt auch erst zum fertigen
Drink tropfchenweise beigefiigt werden.

« Binszatz von Duft als Storytelling-Element, der rote Faden
kann aufrechterhalten werden und die GAste kdnnen mittels
Geruchsmanipulation geleitet werden. (Auch ein Teil der
Corporate Identity und des Event Designa.}

« Wichtig: Balance zwischen Primar- und Sekundararomen

o Primfraromen gind die sofort wahrnehmbaren,
charakteristischen Aromen frischer Futaten wie Kriduter, Frichte
eder Spiritucsen.

o B Sekundirarcmenentstehen durch Verarbeitung, Reifung oder
Kombination und bringen Tiefe, Komplexitdt und Machhall in
einen Drink.

IIT. DER GESCHMACKSSINN (cusTATORISCHES SYSTEM)

1. Anatomie und Wahrnehmung

s CGegchmacksknospen (ca. 5.000-10.000) auf Zunge, Gaumen,
Rachen
« Flunf Grundgeschmacker:
o 848 (z.B. Sirupe, Likore, Zucker)
o Sauver (Zitrus, Essige, shrubs)
o BSalzig (Salzldsungen, Salzrinder, Salzige essbare
Garnitur)
o Bitter {(Amari, Bittexrs, Enzian, Tonic etc.}
o Umami (Tomateninfusionen, fermentierte Zutaten,
Pilztinkturen, Thunfisch, Fleisch etc.)

2. Komplexitdt in der Cocktailentwicklung

¢ Ziel: Strukturierte Geschmackskomposition in Phasen:
Auftakt - Kdrper - Abgang

¢« SAure-Sife-Balance als Fundament moderner Rezepturen

o Umami als ,Mundfiille-Generator® — verlangert den
Gegchmackseindruck

« Bitterstoffe als Intelligenzverstirker des Profils - sie
erzeugen Liange und Charakter

3. Sensorische Tiefe & Textur

¢ Temperatur moduliert Geschmack: kalte Getranke maskieren
Siifie, betonen Bitterkelt
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+ Viskositdt (durch Zuckergehalt, Eiweif, Emulgatoren)
beeinflusst die Wahrnehmung

s Fat-Washing, Milch-Clarification & Kombucha-Infusionen
als fortgeschrittene Methoden

IV. DIE ANDEREN SINNE IN DER PRAXIS

1l. SEHSINN (VISUELLER EINDRUCK)

¢ Farbe gignalisiert Aromenerwartung: z.B. grin = frisch /
pflanzlich, rot = sGf / fruchtig

» Klare Drinks suggerieren Eleganz, getrilbte Drinks
LHandwerk" oder MWatiirlichkeit

# Garnituren & Glaser schaffen Markencharakter - visuelle
Unterschrift jeder Kreation

2. TASTSINN (HAPTIE)

* Glasoberfliche, Temperatur, Viskositdt & CO;-Druck als
haptische Sensoren

¢ Haptik der Garnitur (2. 8. crunchy Salzrand vs. samtiger
Schaum} erginzt das Geschmackserlebnis

s Trockeneis, gecrushtes Eis, Glasformen (doppeltwandig wvs.
Kristall) bewussat einsetzen

3. GEHOR (AUDITIVER SINN)

« Klang beim Einschenken, Klirren von Eis, Sprudeln won
Tonic - unterschitzter Erlebnisfaktor

+ Hintergrundmusik beeinflusst Aromawahrnehmung und
ematicnale Bewertung des Gesamteindruckes

V. FAZIT: SENSORTK ALS HANDWERK & KUNST

Filr Kichen- und Servicepidagogilk ist sensorisches Training ein
zentrales Werkzeug der Qualititssteigerung. Cocktails bieten
als sensorische Kompositionen eine ideale Bihne, um Theorie
und Praxis =zu verbinden. Der bewusste punktuelle Einsatz wvon
Gerachen und gezielte Geschmacksveranderungen machen nicht nur
Produkte besser, sondern vermitteln Gdsten bleibende
Erinnerungen.
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Was werden wir jetzt verkostenr?

1. Margarita aber etwas anders

Rapid Infused Tequila Reposado mit Orangenbliiten,
Zitronenbaumblattern, Shiitake und Szechuan Pfeffer. Dazu
Cointreau, frischer Limettemsaft und
Honig-Orangenblicensalz.

Notitzen:

2. Sexy Vermouth Toniec

Rapid Infused Martini PBianco mit Zitremcnzesten, Arrabica
Kaffee und Tonka Bohne. Top up mit Thomas Henry Tonic
Water.

Notitzen:

3. Tease me Twice

London Mule Twist mit EKalamansi Vanille Espuma und
Galgant Wurzel Scous Vide Infused Gin.

Notitzen:
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GELATO SHOWROOM - Speiseeis-Workshop | Fa. Stolner Hier geht's zum aktuellen

Gelato-Katalog

Die 3 Bestandteile von Eis:

o Die LUFT

wird beim Gefriervorgang eingearbeitet und ist zustandig
fur VOLUMEN und LOCKERUNG des Speiseeises.

LUFT macht ein Cremiger => idealerweise 25-35 %
(Industrie bis 50 %)

« Das WASSER

wird in Form von Milch, Schlagobers, Friichten und Hier geht's zum aktuellen

Ahnlichem zugegeben
Das Wasser ist die AUSHARTENDE SUBSTANZ im Eis, weil G aStro Katalog
es durch das Gefrieren die EISKRISTALLE bildet. E 1@
> b J
[
« Die TROCKENMASSE .

wird in Form von Zuckern (Saccharose, Glucose, Dextrose,
...), Fetten (Butter, Ole, ...) und Zellulose zugegeben.
Sie gibt dem Eis STRUKTUR und den KORPER.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.stoelner.at/leistungen/gelato


https://www.stoelner.at/leistungen/gelato

Eisart
Milcheis
Cremeeis

Rahmeis
(Sahneeis)

Fruchteis

Sorbet

Wassereis

Eis mit
Pflanzenfett

Eiscreme

Veganes Eis

Definition laut Verordnung
Speiseeis auf Milchbasis

Reichhaltiger als Milcheis

Hoher Fettanteil aus Milch

Milchbasis + Frucht

Wasserbasis + Frucht

Wasserbasis, aromatisiert

Ersatz von Milchfett durch
pflanzliches Fett

Bezeichnung oft flr Eis mit
Milchanteil (meist industriell)

Frei von tierischen Zutaten

Mindestanforderungen
Mind. 2,5 % Milchfett

Mind. 8 % Milchfett

Mind. 18 % Milchfett

Mind. 20 % Frucht (bzw. 10 % bei Zitrus-
oder tropischen Fruchten)

Mind. 25 % Frucht (bzw. 15 % bei Zitrus-
/tropischen Frichten)

Keine Mindestmenge Frucht oder Fett

Kennzeichnungspflichtig

Kein rechtlich definierter Begriff, aber oft
analog zu Cremeeis

Keine Milch, Eier, Honig etc.

Besonderheiten / Hinweise
Enthalt Milch, Magermilch, Sahne etc.

Cremiger Geschmack

Sehr sahnig und fettreich

Muss echten Fruchtanteil enthalten

Kein Milchfett erlaubt

Zucker, Aroma, Farbstoffe erlaubt

Muss z. B. als ,,Eis mit Kokosfett“
bezeichnet werden

In DE teilweise anders geregelt als in AT

segan® nur bei vollstdndigem Verzicht
und sauberer Produktion erlaubt



FIRELAND FOODS - Chili-Manufaktur /-Workshop

Fireland Foods hat sich von einem regionalen Chili-Hobby binnen weniger Jahre zu einer
international ausgezeichneten Chili-Manufaktur entwickelt. Neben einem reichen
Produktportfolio steht besonders die Erlebniswelt im Fokus.

e Anfang & Ursprung
Gegrindet 2007 von Richard Fohringer — sein Chilihobby startete mit 6
Jungpflanzen, daraus entstand im Laufe der Jahre (2012 - Fireland Foods) die
Leidenschaft zur professionellen Chili-Manufaktur. Heute sind 14
Mitarbeiterlnnen beschaftigt, welche rund 600.000 Flaschen produzieren.

e Sortenarchiv
Mehr als 1.200 Chili-Sorten in der Sammlung, davon 20-30 wichtige Sorten (zB
Habanero oder Cheyenne) im Einsatz — darunter extrem scharfe wie Carolina
Reaper, Red Savina, Moruga (allerdings verzichtet man auf Pepper X)

o Jahrlicher Output
Uber 20 Tonnen Chilis werden jéhrlich geerntet und weiterverarbeitet, regional
auf mehreren heimischen Betrieben (Osterreich + Spanien) angebaut

¢ Produktpalette
Umfasst Chili- & BBQ-Saucen, Ketchup & Senf, Gewurzmischungen, Snacks,
frische & getrocknete Chilis sowie Anzuchtzubehor.

¢ Neuestes Projekt
Seit heuer auch Paradeiser in eigener Produktion

o Janner-ziehen
o Marz-ins Freiland (Tunnel - beheizt)
o gegen Blattlause > Marienkéafer

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.fireland-foods.com/

STADTFUHRUNG - St.Pélten | Tourismusbiiro Anita Schuster

3 Saulen:

e Altstadt - Barock
e Regierungsviertel - Glas & Beton
e Seen - Natur (Erholung & Sport)

2 Farbungen:

e Altstadt St.Polten ROT
e Regierungsviertel SCHWARZ


https://www.fireland-foods.com/

Das historische Rathaus von St. Pélten beeindruckt durch seine barocke Pragung,
insbesondere durch den Einfluss von Jacob Branddauer und seinen Neffen, die das
Stadtbild maBgeblich mitgestalteten. Wahrend des Rundgangs konnten typische
Elemente dieser Zeit bewundert werden, darunter das Rathaus mit den Renaissance-
Fenster und den gotische Nischensitzbanke, die den Wandel der Stilepochen
anschaulich machen.

Ein besonderes Highlight war das Tellerhaus, bekannt fir seine Fassade mit 168
Tellern, und das Haus selbst, im beliebten Zwiebelmuster bemalt sind. Dieses
Gebaude verweist auf die lange Geschichte des Tischkulturhandels in der Stadt,
unterstrichen durch das ehemalige exklusive Geschirrgeschiaft Schreiber, das fur
Eleganz und Elitarismus stand.

Mehr Infos: https://www.stpoeltentourismus.at/stadttouren

EMPFANG im Rathaus | Vizebiirgermeister Harald Ludwig

e Absolventder TS Bludenz

e Sehr positive Worte Uber die TS im Allgemeinen
Allgemeines
e St. Polten ist seit 1986 die Landeshauptstadt von Niederosterreich.
o Die Stadt zahlt rund 60.000 Einwohner.
Wirtschaft & Infrastruktur
o GroBter Arbeitgeber: Der Gesundheitssektor mit etwa 3.500 Beschaftigten.

o Weitere wachsende Branchen: Gastronomie und Hotellerie befinden sich im
Aufschwung.

e LUP (Stadtbus-System): Der Name ist inspiriert vom Passauer Wolf, der auch
im Stadtwappen vorkommt.

Katastrophenschutz

e Beim Hochwasserim September 2024 wurden rund 2.800 Personen geschadigt
—eine der groBten Herausforderungen der letzten Jahre.

e Budgeteinschrankungen aufgrund der geringen Einwohnerzahl


https://www.stpoeltentourismus.at/stadttouren

IMPULSVORTRAG - NO Werbung | Jiirgen Mayerhofer

Event-Marketing / Service Design / Nachhaltigkeit / MedKF-TG

Land Niederésterreich/ Wirtschaftskammer

WST 3 95 9% Niederosterreich 5%
Niederdsterreich-
Card GmbH 74 %
NIEDEROSTERREICH-WERBUNG GMBH
ichael Duscher Niederasterreichische
1 Kulturwirtschaft GmbH  6./8 %
Christiana Naue-H
NO Kulturlandeshauptstadt
St. Pélten GmbH 15 %
34% 30% 0% 30 % 26 % 38%
Destination Donau Weinviertel Mostviertel Wienerwald Wiener Alpen in

Waldviertel GmbH

GF:
Tormn Bauer, MBA

Miederdsterreich
Tourismus GmbH
GF: Mag.

Bernhard Schrider

Tourismus GmbH

GF:
Hannes Steinacker

Tourismus GmbH

GF:
Mag. Andreas Purt

Tourismus GmbH

GF: Mag. (FH)
Michael Wollinger

Tourismus- Tourismus- Tourismus- Tourismus- Tourismus-
verbande verbande verbande verbande verbande
- 33 % - 37 % - 47 % - 45 % - 24 %
Wirtschafts- Wirtschafts- Wirtschafts- Wirtschafts- Wirtschafts-
— verein —  verein — werein — werein — verein
29 % 32 % 11 % 19,75 % 48 %
~ lLandes- ~  landes- ~ Landes- ~ lLandes- ~ landes-
verband fiir verband fiir verband fir verband fiir verband fiir
Urlaub am Urlaub am Urlaub am Urlaub arm Urlaub am
Bauernhof Bauernhof Bauernhof Bauernhof Bauernhof
und Privat- und Privat- und Privat- und Privat- und Privat-
zimmer- zimmer- zimmer- zimmer- zimmer-
vermietung vermietung vermietung vermietung vermietung
4 % 1 % 2% 525 % 2%

Mehr Infos: https://tourismus.niederoesterreich.at/

Miedertsterreich
Tourismus GmbH
Mag.2 (FH) Mariella
Klement-Kapeller

Erlebnisreg.
Tourismus-
verb. 37 %

Wirtschafts-
— wverein
30 %

Landes-
verband flr
Urlaub am
Bauernhof
und Privat-
zimmer-
vermietung
1%


https://tourismus.niederoesterreich.at/

Ehemalige SYNAGOGE - St.Polten
Historischer Hintergrund

e Errichtung & Architektur (1912-1913): Das Jugendstil-Gebaude wurde nach
Planen von Theodor Schreier und Viktor Postelberg erbaut und zahlt zu den
bedeutendsten Synagogen Niederdsterreichs.

e Zerstorung 1938: Wahrend der Novemberpogrome am 10. November 1938
wurde das Gotteshaus angeziindet, was noch geléscht werden konnte, aber am
11. November 1938 wurde der Tempel dann schwer beschadigt und ,,arisiert”,
war danach gar als Mdbellager oder Zwangsarbeiterunterkunft genutzt.

Nachkriegszeit & Restaurierungen

o Restitution & Verfall: 1945 kam das Gebaude zunachst an die Stadt, 1952 an die
IKG Wien, hatte anschlieBend jedoch kaum Nutzung. 1975 drohte sogar der
Abriss, der durch Denkmalschutz verhindert wurde.

o Erste Restaurierung (1980-1984): Die prachtvollen Wandmalereien,
insbesondere in der Kuppel, wurden aufgrund wiedergefundener Schablonen
originalgetreu rekonstruiert. 1988 zog das Institut fur judische Geschichte
Osterreichs in das angrenzende Kantorhaus ein. Bei der ersten Restaurierung
wurden auch einige Bestandteile nicht restauriert und weggegeben, welche
spater nicht mehr wiedergegeben werden konnten.

Heute: Kultur- und Gedenkort

e Kultur St. Polten 2024: Ab 2022 wurde das Gebaude umfassend saniert und
barrierefrei umgebaut — unterstitzt von Stadt, Land Niederdsterreich und
Bundesmitteln (ca. 4,6 Mio €).

o Wiedereroffnung: Am 18. April 2024 wurde die ,,Ehemalige Synagoge* als
modernes Kultur- und Gedenkzentrum eréffnet. Sie dient heute Ausstellungen,
Konzerten, dem Musikfestival ,,Jewish Weekends“ und mediengestutzter
Geschichtsvermittlung.

Dauerausstellung & Bildungsangebote

« ,Die Synagoge und ihre Gemeinde“: Prasentiert auf der Frauenempore, mit
originalen Objekten, Fotos und Dokumenten zur Geschichte der St. Poltner
Kultusgemeinde.

e Vermittlungsprogramme: Fuhrungen und Workshops fur Kinder, Jugendliche
und Erwachsene regen zur Auseinandersetzung mit judischer Geschichte, NS-
Zeit und Gegenwart an.



Bedeutung & Architektur

o Einzigartig in Niederosterreich: Die Synagoge ist die einzige jugendstil-
geschaffene Synagoge der Region, mit aufwendigen Ornamenten im Stil der
Wiener Werkstatte.

e Lichtskulptur als Kunstintervention: Die jliingste Adaptierung integriert in den
Innenraum ein modernes Kunstwerk aus Licht, das symbolisch die Raume
durchdringt.

Fazit

Die ehemalige Synagoge St. Polten verbindet eindrucksvoll Erinnerung, Gedenkarbeit
und lebendige Kulturvermittlung. Sie steht als Mahnmal flr eine zerstdrte judische
Gemeinde — und gleichzeitig als moderne Plattform fur Bildung, Begegnung und
kinstlerischen Austausch in der Gegenwart.

Mehr Infos: https://www.ehemalige-synagoge.at/de



https://www.ehemalige-synagoge.at/de

GALA-DINNER -Vinzenz Pauli | Maurice Harant & Werner Punz

Mehr Infos zum Betrieb: https://vinzenzpauli.at/
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https://vinzenzpauli.at/

Aperitif

Riesling Sekt ,Haus Osterreich”, extratrocken
Winzer Krems —Sandgrube 13, Niederosterreich

Weinbegleitung

2024 Sauvignon Blanc ,Caroline”, trocken
Weingut Stefan Hagmann, Kremstal

2023 Wagram DAC Roter Veltliner ,Sigmund", trocken
Urbanihof | Fam. Paschinger, Wagram

2024 Traisental DAC Gruner Velthiner "Ried Setzen”, trocken

Weingut Leopold Figl, Traisental

oder
2024 Chardonnay, trocken

Weingut Leopold Figl, Traisental

oder
2023 Blaver Zweigelt aus dem kleinen Holzfass, trocken
Weingut Karl Proidl, Kremstal

2024 Muscars, sUlR
Weingut Karl Proid|, Kremstal

Men(

Brot & Butter

Gurken Gazpacho
Worage Gazpacho von der Bio Gurke
Krauterol [ Linsencracker

Onsen Ei vom Bio Huhn
fermentiertes Emmerkorn Risatto / Erddpfelschaum [ Mangold Salat

36 h geschmortes Bio Rind
gebratene Eierschwammerl / Bio Polentaschritte
glasierte Bio-Karotte [ Sauce aus Szechuan Blatt

Bio Joghurt
Ragout & Eis von der Tempelmayr Erdbeere
Bio joghurt Mousse [ Bio Fenchel Salat / Gewlrzmeringe



Donnerstag, 26. Juni 2025
Besuch des WOCHENMARKTES am Domplatz | Michael Gruber / Marktamt

Die Wochenmarkte in St. Polten sind weit mehr als Einkaufsmoglichkeiten — sie sind ein
Erlebnis-Ort mit regionalem Charme, freundlicher Atmosphare und kulinarischer
Vielfalt. Ideal fur alle, die Wert auf frische Lebensmittel und lebendige Gemeinschaft
legen.

Wochenmarkt am Domplatz & Herrenplatz
o Tage & Uhrzeit: Jeweils Donnerstag & Samstag von 07:00 bis 12:30 Uhr
¢ Angebot:

o Ganzjahrig: regionale Produkte wie Obst, Gemiuse, Fleisch (inkl. Wild,
Geflugel, Kaninchen), Fisch, Kase, Honig, Hausgemachtes usw.

o Hauptsaison: Krauter, Zierpflanzen, Safte, Brot, Marmeladen, lokale
Getranke (Bier, Wein, Schnaps) — oft sogar verkostbar

o Hinzu kommen Textilien, Korbe und Kunsthandwerk

e Atmosphare: Bekannt als der ,Bauch von St.Polten” — ein sozialer Treffpunkt mit
lebendigem Flair. Kaffee, regionale Biere und Gesprache pragen das Marktleben

Mehr Infos: https://www.st-poelten.at/freizeit/aktivitaeten/maerkte/9135-

wochenmarkt-am-domplatz

IMPULSVORTRAG - Gastro-Konzepte ,Die Welt der Spiele®“ | Otto Raimitz
Das ,,-Spiel“ Konzept - Kernelemente

1. Markenbildung durch Namensgebung
Jeder Gastronomiebetrieb tragt den Zusatz ,,Spiel“ - z. B. Wellen.Spiel,
Genuss.Spiel, Schau.Spiel, Markt.Spiel, Klang.Spiel, Heim.Spiel.
Der Name soll ein spielerisches Erlebnis versprechen und eine starke
Wiedererkennbarkeit schaffen.

2. Tageszeitlich abgestimmtes Angebot
Jeder Standort bietet durchgehend von frih bis spat passende Angebote:
Frahstlck, ein ,,Quick-Menu“ zur Mittagszeit, nachmittags Kaffee & Kuchen und
abends Fine Dining. Beim Markt.Spiel in Krems wird sogar versprochen: ,Wenn
das Quick-Menu nicht in 5 Minuten da ist, zahlt man nichts.”


https://www.st-poelten.at/freizeit/aktivitaeten/maerkte/9135-wochenmarkt-am-domplatz
https://www.st-poelten.at/freizeit/aktivitaeten/maerkte/9135-wochenmarkt-am-domplatz

3. Individuelle Architektur & Erlebnis
Die Locations werden mit regionalem und historischem Ambiente entwickelt — ob
historische Gewolbe wie beim Schau.Spiel in St. Pélten oder umgebaute
Bankfilialen beim Markt.Spiel. Live-Musik und Unterhaltungselemente wie DJ
und Saxophon sorgen zusatzliches Flair.

4. Standort-Vielfalt
Der Gastro-Unternehmer setzt bewusst auf verschiedene Formate:

o Heim.Spiel (Krems-Stein) - Café

o Wellen.Spiel (Donau, Krems) — Frihstick & Relax-Lounge

o Genuss.Spiel (Mariandl) - Café/Restaurant

o Schau.Spiel (St. Polten) — Café/Bar/Restaurant mit Vinothek

o Markt.Spiel (Krems Markt) — kulinarischer Treffpunkt mit Videowand-
Schaukiche

o Klang.Spiel (St. Polten-Stattersdorf) — neue Erganzungen im Stil seines
modularen Konzepts

5. Flexibilitat & schnelles Service
Der Fokus liegt auf Effizienz — besonders beim Mittagstaschen-Angebot - und
Atmosphare: freundlicher Service, hohe Standards, Musik-Entertainment und
offene Kochtische.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.ottoraimitz.at/

Generalversammlung

Protokoll wurde an die Mitglieder per E-Mail ausgesendet.


https://www.ottoraimitz.at/

