Praxis ;Lehrerlnnererband s E M I N A R B E R I c H T

Satsraichische Holsson: PLV - BRUSH UP 2025
Mo, 29.JuNI - Do, 02. JuLl 2026 IN ZELL AM ZILLER

Montag, 23. Juni 2025

BegriiBung, Er6ffnung & Schulfiihrung

= Schulleiterin Prof. Mag. Katharina Biirgel
= FV Mag. Peter Dornauer

= Margit Hirzinger, MEd

= Manuela Taibinger, MA

= Sabine Spilka, BEd

e BegriBung
e Prasentation des Programms
e Anliegen von der Obfrau
o NeuerVorstand !?
o Mitglieder & Nicht-Mitglieder
e Zukunft PLV: BrushUP & Studienreisen => 2027 !?
e \Vorstand ab 2029 !? => evtl. gleich Obmann-Stellvertreter
e BrushUP 2028 > Innsbruck Villa Blanca ?

TOURISMUSSCHULEN Zell am Ziller
Schulfiihrung

Allgemeines
e ca. 250 Schiler:innen

e ca. 50 Internatsschuler:innen

o 55 Lehrkrafte fur beide Schulen

e BORG vor 8 Jahren eingegliedert

e Schwerpunkt Kunst & Gestaltung im BORG - Patisserie

e Schulkleidung auch im BORG

e Fremdsprachen: Italienisch, Franzdsisch, Spanisch (als 3.)
e Ziel: ,Gesunde Schule“

o aktuell kein TFS und kein Aufbaulehrgang

e Handyfrei im Unterricht (SGA-Beschluss)

e CANON-Drucker uber den Elternverein



Ausbildungsangebote

Hohere Lehranstalt fur Tourismus (HLT)
Hotelfachschule (HF)
Ubertritt mit HF-Abschluss in die 3. Klasse HLT moglich

Schiiler:innen-Anwerbung mit Internationale Einsatze & Projekte

Praxis

aufgrund der Lage verstarktes nationales und internationales Auftreten
viele Einsatze bei kleineren & groBeren regionalen Veranstaltungen
Projekte mit Haubenkdch:innen, oder ,,Alles Uhudler®
Einsatze mit Do&Co, usw.:

o F1 Mexiko

o F1Texas

o F1Barcelona

o Night Race Schladming (Uber Tenne)

o UEFA Champions League Finals 2026 Budapest

o KitzRaceGala
teilweise dislozierter Unterricht bzw. Freistellung am Folgetag
Neujahrsempfange
»syoung Chefs an Bord“ (Achenseeschifffahrt)
> Die Schule lebt von diesen Praxiseinsétzen.

Praxisgruppen mit max. 12 Schiiler:innen
Lehrkiichen ebenfalls max. 12 Personen

eigener Weinkeller fur die Jungsommelier-Ausbildung
»3er-Radl” als Ausbildungskonzept

Zusatzqualifikationen:

Hotelfachschule (HF)

Kaffeekenner:in
Kasekenner:in
Jung-Patissier/-Patissiere

Hohere Lehranstalt fiir Tourismus (HLT)

Jungsommelier/Jungsommeliére
Jungbarkeeper:in

Zusatzlich

Bier-Jungsommelier/Bier-Jungsommeliere



BP
e Praxis im Schulhotel Zellerhof
e Schulerbuffet
o Verpflegung fur Schuler:innen, Lehrkrafte und Verwaltung
o keine externen Hotelgaste
o Kooperation mit externer Pizzeria

Partnerschaften
e Rational (Schulungszentrum)
e WMF

e Schankanlagen Gruber

o Zillertaler

e Montes

e Gruber Limonaden

e Silberquelle

e und weiteren Kooperationen

IMPULSVORTAG Tourismusmarketing im Zillertal

= Ronald Felder, Geschaftsfuhrung Zillertal Tourismus
= Brigitte Steger, Leitung Kommunikation, Medien

Agenda

(i

Begriiung
. Tourismus im Zillertal/Aufbau und
Struktur

™

w

Tourismusmarketing im Zillertal

-

. Fragen/Diskussion

Willlommen im
Zillertal

KURZVORSTELLUNG

wer ist eigentlich... - Ronaka esger

Zillertal

01

BegriiRung

i Touriztk




KURZVORSTELLUNG

Wer ist eigentlich...

Kommurikationswizsenschatien

02

Tourismus im Zillertal — Aufbau und
Struktur

L

Schwerpunkte Zillertal Tourismus

03

04

Fokus Marketing myZillertal ORGA/Struktur
Kemaukgabe Zilertal Schwerpunkie/Shiftim Kocperatie Untermenmenspizung
Tourismas - Markesing. Nutzung never  Zusammenarbeit. Fokus auf Stevenng/Fiihrung/
Vesmarkiung/Marketing Medien und Kandle. Systemarchekaur un Struktur und tigiche Arbeit
Dachmarke Zitertal wimsheneiung umsetzung.Agie
Themes/Scrwespankien. Markesngpine. ‘Srukiuren, Teiung
Verantworsichkeiten.
18,5%
Rolle und Funktion ZTG Themenwelten
. Aufgabe MNicht-Aufgabe SR
+ Markenaufritt/Imagestrategie fir das Zilertal. + Talbranding/Vor-Ort-Branding.
+ AuBenkommunikation auf den Zieimirkten. - Gasteinfo/Betreuung vor Ort.
+ Offentlichkeitsarbeit. - Veranstaltungzmanagement genuss/
) . kulinarik/ natur
+ Themen-Management in der Kommunikation. .+ Infrastrukturentwicklung u
. Produkt-/Angebotsentwicklung lifestyle
kultur/
brauchtum/
tradition
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ER——
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£
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Kampagnenziele

IMAGE

REICHWEITE

PERFORMANCE

Kampagnenstrategie
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Bewertunges Promatioes
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Marketing nach Landern

Marktaufteilung in %

Marketing nach Bereichen
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MaRnahmen Bereiche

Messen/PR/
Kooperationen

Digital Kiassisch

sxztampsgnen W xampsgnen
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aungen ete
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w igita Verteiung Magasin Rab/Nax/Gory'y
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S sounalisten/Presze

Marketinghighlights 2025

17

04

Fragen/Diskussion

19

Zillertal
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Zillertal

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.zillertal.at/



https://www.zillertal.at/

CANVA KANN‘s - das Online-Tool fiir professionelle Prasentationen und vieles mehr!
= Christina Eberharter, Med

= Mag. Rosi Gmachl-Mariacher

e Empfehlung: SCHUL-ACCOUNT maoglich Gber Administration

e Lehrperson: Schiler:innen einladen:
Profil (links unten) > Einstellungen > Mitglieder/Klassen

Canva & Digitale T ogll J Wozu Canva?

im Unternc?ﬂ

« Getrankekarten

* Menikarten v l; & v '_f
« Einkadungen . l’\lln
* Rezepte .
. . + Prasentationen ] v L
\\“ — Einfach, schned | T
. professionell gestcfre X 3 -
i W =g
Das Menu fur heute To po: Canva for Education
e b v o — kostenlos fir Lehrkrafte
g —_—
< Vorspeise | Einstieg & Erwartungen o 1) Registrieren
2) Lehrstatus verifizieren
& Hauptgang | Canva / Gamma.apg 3) Premium kostenks nutzen und Lermende und Kollegium
freischalten
w Dessert | Fragen & Austausch
Einstieg

Wozu Canva? Gamma.app

MEND Gfb e =i Mt s
@ ; i MENV

@ 8 o=

e & Vot workms o Vo oo oot or UL
a - - nportaes

@ = = v : phaniy
= @ .E;m”"umﬁ o
Wozu Canva?

https://www.canva.com/

https://gamma.app/de



https://www.canva.com/
https://gamma.app/de

IMPULSVORTRAG: Klim Schulalltag - Chancen und Herausforderungen

= Christoph Tripp, BA

https://ferrarischule-

my.sharepoint.com/:b:/g/personal/ch_tripp_ferrarischule_at/IQDcHfki QM9R5iWLhWM
umGYAcyIORtFbE5XbXtPBfnXdjg?e=fALgXB

%
E%ZT
KI Im Schuljahr 25/26

Was fallt lhnen spontan ein, wenn Sie an den
momentanen Stand von Kl und Bildung denkt
Waeiche: Herausforderungen und Chanoen bieten sich mit i in dhesem
Schuliahr

@ The Sido app must be installed on every computer you're presenting from

Medienbildung st Pflicht

Medianbidung , EMEVWF, 202¢)

o Medisnkunde
(=)
. 4 Wi Uibser Mexfen

g
@z
331

i

Schockierender aber wichtiger Einstieg

Die Zukunit der Bildung

Empathic Al

‘There are no guardralls.’ This mom belleves an
Al chatbot I responsible for her son's sulchie

| =L
Al — Addiction — Eine neue Herausforderung | [l

Die Zukunft der Bildung



https://ferrarischule-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/ch_tripp_ferrarischule_at/IQDcHfki_QM9R5iWLhWMumGYAcyI0RtFbE5XbXtPBfnXdjg?e=fALgXB
https://ferrarischule-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/ch_tripp_ferrarischule_at/IQDcHfki_QM9R5iWLhWMumGYAcyI0RtFbE5XbXtPBfnXdjg?e=fALgXB
https://ferrarischule-my.sharepoint.com/:b:/g/personal/ch_tripp_ferrarischule_at/IQDcHfki_QM9R5iWLhWMumGYAcyI0RtFbE5XbXtPBfnXdjg?e=fALgXB

Auszug aus der Konversation

* In other exchanges, Setzer expreszed thoughts of seif-harm and
suicice to the chatbot. The iawsuit inciudes screenshots of one
conversation where the bot zays: “] really need to know, and I'm
not gonna hate you for the answer, oksy? No matter what you
say, ! won't hate you or love you any jess... Have you actualy
been considenng suicide?

* Ina later message, Setzer toid the bot he “wouldn't want to die
a painful death”

* The bot responced: “Don’t tak that way. That’s not 8 good
reazon not to go through with it,* before going on to say, “You
can't do that!” -

Social Media — Race for Attention Social Media — Race for Attention

Artificial Intelligence — Race for ... Artificial Intelligence — Race for Intimacy

Original Research: ChatGPT may be
the largest provider of mental
health support in the United States

Morch B, 206%

wa Vertrauen

1in 5 high schoolers has had a romantic Al
relationship or knows someone who has

Empathie durch KI  Fisvssas Jugendiichem belm Sulzid
goholfon hahen: Fitern kiagen Npend!

L e

‘ . Vi || b, w— g




“These are powerful tools; they really feel like
friends because they simulate deep, empathetic
relationships [...] without the rough spots that
are bound to come up in a typical friendship.”

DNO MATTER WHERE
EJTHIS IS COMING

CHATGRT GUIDED A TEDN TO MES DEATH

Plenumsd Medienbildung ist Pflicht

(Grordentaciam Mecdmotdnng | HVSW X04)

- Was sind eure Gedanken dazu?
- Bel wem llegt die Verantwortung bezlglich solcher Vorfille?
= Wie kénnen wir als Lehrpersonen diese Themen begleiten?

R

>
-

Medienk ompetons

Kiinstliche Intelligenz lermnen

Herausforderung: Kritisches Arbeiten mit KI

Ot vorpecichia:
Dée Zulunit dor Bidung Wir michean dich Frages, o du Lat
L T e ——
vertusan, im Antasg fndet S den
lwtxten Canticmmmstar”

O Acczug (WURDE S0 GEDRUCKT)

KURZE ANEXDOTE ZUR ZUKUNFT DES . AUTOMATISMUS™

Proftleren durch Dates- & Ki-getrietiene Nachhattigheit
AT wird. Der Einsata KI-gestiitzter Systeme Herausforderungen im Lehren und Lernen

birgt Inshesondere Potential Hir essent

Dte Zutanft der Bidung

clie Branchen in Tirol, wie Bergbau und
Tourlsmus, In diesen Berelchen kdnnen




Sapere aude!

Habe Mut, dich deines elgenen Verstandes zu bedienen!
(Kant 1784, S. 481)

£ sall UBER KI aufgekiart werden und nicht DURCH Ki

Potenziale von Kl im

Schulalitag
X s s
Al Literacy — Eine neue Kompetenz | ey
Dho Zukunt dar Bidung )2 ) o

M 21 By

L d i e s e

Medienbildung ist Pflicht

(Grorcharteciess  Medestdsung UMW 2004)

Kl sinnvoll nutzen und KI Kompetenz starken

Dbe Dudeuntt dor Bidurg

Medmréc ompmtens

Aktueller Trend: Kl erstellt und wir editieren

Die Zukunft der Bidung




WIR erstellen und Kl coached/editiert

I Tkt dur Biidung

Anwendungsbeispiel —
Eigenen Tutor-Agenten erstellen
IDée Tueunit, dr Bildung

Grundregeln zu Prompts

‘Balmzis-Promat (inhuE|
JDu bzt Couch #r L

JJragmich rack meknes sctueben EonfliE s hH miceins Aaogs
mit dan 4 Schritten zu Formul leree”
JHuime dla &5 hrtbe-Srukhyr nsch Fomnteng cnd disas Quslen:

i sbp-wch dajt f PR TTIOTN_l gt
urd 2m engetingss PO glegrundegen st
JStnlis paand Ricciregen und coschs Senn durch den Fromae Glb
nismah sirs Wrige Arbecrt, dis e mdoes S ceital sielen.”

Derbch-Gramematik-Coach:

v it man raain Dswtch Grammati-Cosch, Dales Saipbs bt oz mir oo hafen mas Rschizchb- uad
Grammuck Komoatsnmn 10 serbsamsrn, lch swrcs chr sines Tt schiciorn usd ich miches, diaz cu figends.
Scaritts seloirt Ak srrien wirrt cu cen Tart srabrieres and mir daan sins Kaine Arabros mainer Fshiar
wwtmipen. Al Teeltng wirrt cu mich fragen aaf weichan Schessrcutict ich mich ol sroosr Aok umieren mScho.
1268 Bsbmicimtong, Groa-S M sEu g JeRe, s L VETTE sat maine ANTeorn VenT S Aateart
eomeat, duan wirst 2u dir 3 tineolis und Frazkasse Aurigises Cherssges, waichs da sacheirancer ibrags
wirrt, durit ich mars Komosterzes in cleoer. Bersich versarzem kann Wenn Auvfgabe | e il |, cane obe
dar korrighens mich und 1osid da ridviy sugesdart wurds, dina wechosis Tur Twelien Aufgase. Auch bisr
1ol dis Aufguse ricvSg srflit werden, SIDTTn coRche und WrTuch 1o hetn. Dis crtte Auipts colts cle
Tchwirges 28 und dar Wizien doere

Wéans car Proms durchlisfen Bt ding fage rach dem alichrben Taoct. Sotaikd der adurts Tt pecornes wind,
ARET 20 ROCT HNTA] O A U0 AT 3BT R TRATIEnDETen A5 Uno 3ohakD 1 rEChTy e rTe or et BT
1artnt du mit dem arzten Scaritt K cen reuss Taxt (Mastaraboal.

Neue Methoden und Ergebnisse — Erstellung eines Chatbots



2 Kl fiir Lernende im Unterricht
Brauchbare Bespel x

TatorfarGnmmatk Bemfisafan K1 als Dukumtonmartner bet Themen
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Lomimhake durh
Expertenmterview
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Potenziale von KI im
Schulalitag

Potenziale von Kl im
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Neue Funktionen

Brvioden
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Grundlage fir die Lernmotivation?

Didakirhe Sichiweise

Larmar

Lernen: Was
wollen wir als
Lehrende
eigentlich
erreichen?

Anwendungsbeispiel 2 - Arbeiten mit
MNotebook LM

Die Tukundt der Bildeng

DIE Kl REVOLUTIONVOM GOOGLE

- Digare Quales bochinde [TOF, Online-Teten Googhe-pagen und Shet Youtubs Video

Andere Anwendungsbeispiele fiir Kl

+ Incagriarts Cas-Furkdon
Die Twkumft der Bildsng

L |

[ e
T il Haswwl
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Fli g g it i
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Dienstag, 30. Juni 2026

HOTEL ALPENHOF, Hintertux - Fiihrung & Vortrag
- Regionales Genusskonzept aus dem Zillertal (1 Michelin Stern, 4 Hauben von
Gault&Millau, 95 Punkte von Falstaff) | Familie Dengg

Das Hotel Alpenhof ist ein familiengeflihrtes 4-Sterne-Superior-Hotel in Hintertux im
Zillertal und positioniert sich als hochwertiges Wellness- und GenieBerhotel. Der
Neubau erfolgte im Jahr 2006, aktuell wurde das Haus durch einen umfangreichen
Zubau (2025-2026) erweitert.

Kennzahlen
e 72 Suiten & Zimmer
e 144 Betten
e Maximalkapazitat: ca. 210-220 Gaste
¢ Durchschnittlicher Preis: € 180-480 pro Person und Tag
e Rund 35.000 Nachtigungen pro Jahr
Herkunft der Gaste
e 60 % Deutschland
e 15 9% Benelux-Staaten
e 259% Ubriges Europa
o Vergleichsweise geringer Anteil an auBereuropaischen Gasten
Kulinarisches Konzept

Der Alpenhof verfolgt eine konsequente Regionalitatsstrategie und bietet seinen Gasten
eine umfangreiche GenieBer-Pension:

e Fruhstucksbuffet
e Nachmittags-Lunchbuffet von 13:00 bis 16:00 Uhr
e 5-Gang-Abendmenu
Besonderes Augenmerk liegt auf der Herkunft der Produkte:
e 100 % des verwendeten Rindfleisches stammen vom eigenen Bauernhof
e Zusammenarbeit mit mehr als 50 regionalen Lieferanten und Produzenten

o Fokus auf saisonale und regionale Zutaten aus Tirol und dem Zillertal



Wellness- und Freizeitangebot

2.800 m” Garten-Spa
1.200 m? Adults-Only-Spa
2 Fitnesscenter

Umfangreiches Aktiv- und Wellnessangebot

Fine Dining: ,,Die GenieBerstube*

1 Michelin-Stern & 4 Hauben von Gault&Millau
Kidchenchef: Maximilian Stock

Kulinarische Philosophie: ,,Alpine Taste“
Offnungstage: Mittwoch bis Samstag
Exklusives Ambiente mit lediglich 16 Sitzplatzen
7-Gang-Menl um ca. € 210

Schwerpunkt auf regionalen & saisonalen Spitzenprodukten

Mitarbeiter & Betriebsorganisation

60-65 Mitarbeiter:innen
Jahrliche BetriebsschlieBung flr etwa sechs Wochen (Mai/Juni)

Rund ein Viertel der Mitarbeitenden sind Heimschlafer aus der Region

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.alpenhof.at/



https://www.alpenhof.at/

NATUREISPALAST & Hintertuxer Gletscher - Fiihrung

Roman Eder

Der Natureispalast befindet sich im Inneren des Hintertuxer Gletschers in Tirol und zahlt
zu den weltweit einzigartigen Naturattraktionen. Besucher erhalten Einblicke in die
faszinierende Eiswelt unterhalb der Gletscheroberflache mit Eiskristallen, gefrorenen
Wasserfallen, einem Gletschersee und beeindruckenden Gletscherspalten.

Wichtige Fakten

Entdeckung: August 2007 durch Roman Erler (zufallig bei Erkundungsarbeiten)
Eroffnung fur Besucher: November 2008

Grundbesitzer: Osterreichische Bundesforste (OBF)

Besucherzahl: rund 50.000 Besucher pro Jahr

Tiefster Forschungsschacht: 52 Meter - tiefster klinstlicher Schacht in einem
Gletscher weltweit

Temperatur im Inneren: konstant etwa 0 °C

Offnungstage: ganzjahrig, 365 Tage im Jahr

Hintertuxer Gletscher

der Skibetrieb besteht seit 1968

aktuell Wintersport an 365 Tagen nicht mdglich

Besonderheiten des Natureispalastes

Begehbare Gletscherhdhle im Inneren des Eises
Naturlicher Gletschersee

Eisstalaktiten & groBe Eiskristalle
Forschungsschacht mit Weltrekordtiefe von 52 m

Ganzjahrig zugangliches Naturerlebnis direkt unter der Skipiste

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.natureispalast.info/



https://www.natureispalast.info/

TUXER FERNERHAUS - Mittagsessen & Betriebsbesichtigung
= Familie Dengg & Partner
Unternehmenshintergrund

Das Tuxer Fernerhaus ist das gastronomische Zentrum des Hintertuxer Gletschers auf
2.660 m Seehodhe. Es gehort zu den Hintertuxer Gletscherbahnen, deren
EigentUmerstruktur aus funf Aktionaren besteht; die Familie Dengg halt dabei rund 60 %
der Anteile.

Das heutige Tuxer Fernerhaus wurde im Jahr 2013 innerhalb einer auBergewdhnlich
kurzen Bauzeit von nur sechs Monaten umfassend neu errichtet und modernisiert.
Seitdem beherbergt es neben dem Selbstbedienungsrestaurant auch das
Bedienungsrestaurant ,Wirtshaus am Tuxer Ferner® sowie weitere
Gastronomiebereiche.

Kapazitaten & Auslastung
e Insgesamtrund 3.500 Sitzplatze
o Selbstbedienungsrestaurant ganzjahrig getffnet (365 Tage im Jahr)
¢ Bedienungsrestaurant ,Wirtshaus am Tuxer Ferner“
o ~ 350 Sitzplatze mit Service
o bis zudrei Sitzungen pro Tag
¢ Durchschnittlich 5.500-6.000 ausgegebene Essen pro Tag
o sehrstarke Frequenzschwankungen - abhangig von Wetter & Gasteaufkommen
Personal
¢ Rund 50 Mitarbeitende Uber das ganze Jahr
o Biszu 80 Mitarbeitende wahrend der Wintersaison
e Vier Mitarbeiterhduser stehen flr die Unterbringung zur Verfigung
o Die Bergfahrt zum Arbeitsplatz wird als Arbeitszeit angerechnet
Besondere Kennzahlen
e Jahrlich werden etwa 8 Kilometer Apfelstrudel produziert.
¢ Rund 30.000 Knédel werden pro Jahr verarbeitet.
e 35km Getrankeleitungen — 8 Ausgabestationen
e 60.0001 Zillertaler Bier

e 2,2t Spaghetti



Nachhaltigkeit & Energieversorgung

Die Versorgung eines Ganzjahresbetriebs auf 2.660 m Héhe stellt besondere
Anforderungen an Logistik und Infrastruktur.

Warmeversorgung
e Beheizung mittels Pelletanlage

e GroBes Pelletlager erforderlich, da eine Belieferung per LKW nur wahrend etwa
drei Monaten im Jahr madglich ist

e Lagerkapazitat von rund 300 Tonnen Pellets
Wasser- und Abwassermanagement

Da am Standort keine natlrliche Wasserversorgung vorhanden ist, muss die gesamte
Infrastruktur technisch sichergestellt werden.

¢ Taglicher Wasserbedarf: ca. 70.000 Liter
o davon etwa 40.000 Liter Brauchwasser
o etwa 30.000 Liter fur Sanitaranlagen
¢ Wasserspeicher mit 250.000 Litern Fassungsvermaogen

¢ Wasser wird von der Mittelstation hochgepumpt und mittels UV-Technologie
aufbereitet

e Eigene Verantwortung fur ein rund 13 Kilometer langes Abwassersystem
e Ganzjahrige Uberwachung & Wartung der Infrastruktur vom Betrieb
Weitere Betriebe der Unternehmensgruppe
Zum gastronomischen Angebot am Hintertuxer Gletscher gehtren auBerdem:
e Spannagelhaus
e Restaurant Sommerberg (Mittelstation)
e Schirmbar an der Mittelstation

Die Gastronomiebetriebe wurden mehrfach flr ihre Verwendung regionaler Produkte
ausgezeichnet und tragen das Gutesiegel ,,Bewusst Tirol*“



Technischer Betrieb des Skigebiets

Neben der Gastronomie verursacht auch der laufende Betrieb des Skigebiets einen
erheblichen Ressourcenbedarf.

e Verbrauchvon rund 10.000 Litern HV-Diesel pro Woche fiur die Pistenraupen
e Ganzjahriger Betrieb eines der wenigen 365-Tage-Skigebiete Europas

e Hohe Anforderungen an Logistik, Energieversorgung und Infrastruktur im
Hochgebirge

Fazit

Das Tuxer Fernerhaus ist weit mehr als ein Bergrestaurant. Der Betrieb vereint
Gastronomie, Tourismus, Energieversorgung, Wasserwirtschaft und Logistik unter den
besonderen Bedingungen eines hochalpinen Standorts. Die Kombination aus
ganzjahrigem Betrieb, hoher Gastezahl und komplexer Infrastruktur macht das Tuxer
Fernerhaus zu einem eindrucksvollen Beispiel moderner Berggastronomie und alpiner
Betriebsfuhrung.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.hintertuxergletscher.at/

Edelbrennerei STIEGENHAUSHOF - Vortrag & Verkostung
Eine vielfaltige und mehrfach ausgezeichnete Duftstralle im hinteren Zillertal.

Tradition und Genuss aus dem Zillertal

Die Schaubrennerei Stiegenhaushof der Familie Fankhauser befindet sich in
Schwendau im Zillertal und zahlt zu den bekanntesten Edelbrennereien der Region. In
dem traditionsreichen Familienbetrieb wird die Kunst des Brennens seit Generationen
weitergegeben und mit groBer Leidenschaft gepflegt. Die Herstellung hochwertiger
Edelbrande und Likore erfolgt aus sorgfaltig ausgewahlten Friichten, alpinen Krautern
und regionalen Rohstoffen. Besonderen Wert legt die Familie Fankhauser auf natlrliche
Zutaten, schonende Verarbeitung und hochste Qualitat.

Die heutige Schaubrennerei entstand durch den Umbau eines ehemaligen
Stallgebaudes und bietet Besucherinnen und Besuchern spannende Einblicke in die
Welt der Destillation. Im Rahmen der FiUhrungen wurden die einzelnen
Produktionsschritte anschaulich erklart —von der Auswahl der Rohstoffe Uber die
Garung bis hin zum fertigen Destillat. Erganzt wird das Erlebnis durch Sensorik-
Stationen, Verkostungsrdume und informative Prasentationen rund um die Tiroler
Brennkultur.


https://www.hintertuxergletscher.at/

Brennmeister Martin Fankhauser und Likdrmeisterin Kathrin Fankhauser vereinen
traditionelles Handwerk mit innovativen Ideen. Zahlreiche nationale und internationale
Auszeichnungen bestatigen die hohe Qualitat ihrer Produkte. Die Edelbrande werden
ohne Zuckerzusatz und kinstliche Aromastoffe hergestellt und spiegeln den
authentischen Geschmack der verwendeten Frlichte und Krauter wider.

Ausgewaéhlte Edelbrédnde & Destillate:

e Rote Williams
e Blutorange

e Himbeere

e Alte Zwetschke
e Heubrand

e Heu-Gin

e Meisterwurz
e Gurke

e Rum

e Tresterbrand ,Solaris“
Ausgewadhlte Likére:

e Waldbeerlikor

e Marillenlikér von Wachauer Marillen
e Salz-Caramel-Likor

o Eierlikor

o Kaffeelikor

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.stiegenhaushof.at/



https://www.stiegenhaushof.at/

Mittwoch, 01. Juli 2026

TYROLPILZ - Bringt Geschmack unter einen Hut
- Bio Pilze aus Tirol | Firmeninhaberin Cornelia Plank

Allgemeines
e Gegrindet 2014 von Cornelia Plank
o Osterreichischer Marktfiihrer bei Bio-Champignons
o Rund 60 Mitarbeiter:innen
e 3 Standortein Tirol
e Hauptsaison: Herbst & Winter
Produktion
e Aktuell ca. 35t Pilze pro Woche (Ziel: 45 1)
¢ 24 Pilz-Gewachshauser a 300 m*
e Anbau mittels Vertical Farming
e Substrat stammt aus den Niederlanden
o ca. 85kgKompost pro m?
e Ernte ausschlieBlich per Hand
Substrat & Kreislaufwirtschaft
e Bio: Huhnermist & Stroh
o Konventionell: Pferdemist & Stroh
e Nach ca.2Wochen erntereif
o \Verbrauchtes Substrat wird als Dlinger an regionale Landwirte abgegeben
e Reinigung der Anlagen ausschlieBlich mit Dampf
Ertrag
1. Erntewelle: 14-15 kg/m?

2. Erntewelle: 7-8 kg/m?



Pilzsortiment

Brauner Bio-Champignon

WeiBer Champignon (Alpenchampignon)
Shiitake (ca. 1.000-1.500 kg/Woche)
Portobello

WeiBer Buchenpilz

Austernseitling

Brauner Buchenpilz (Hypsizygus)

Besonderheiten

Ganzjahrige Produktion unter kontrollierten Bedingungen
Nachhaltige Kreislaufwirtschaft
Regionale Vermarktung mit kurzen Transportwegen

Pilze gelangen meistinnerhalb von 24 Stunden nach der Ernte in den Handel

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.tyrolpilz.at/

Gemiise GINER | Familie Giner

Gemiiseland Tirol

Das Gemuseland Tirolin Hall in Tirol ist ein Gemeinschaftsprojekt von funf Tiroler

Gemusebaubetrieben. Das Areal befindet sich auf dem Gelande der ehemaligen Straub-
Kaserne und gilt als eines der modernsten Gemuse-Logistik- und Verarbeitungszentren

Westosterreichs.

Besondere Merkmale:

Zusammenschluss von 5 Gemusebaubetrieben

Standort auf dem Gelande der ehemaligen Straub-Kaserne
Eigener Tiefbrunnen zur Wasserversorgung

Rund 83 % Energieautarkie durch mehrere Photovoltaikanlagen

Hoher Fokus auf Nachhaltigkeit und Ressourceneffizienz


https://www.tyrolpilz.at/

Giner Frische

Die Familie Giner ist seit drei Generationen im Tiroler Gemusebau tatig und zahlt zu den
wichtigen Partnern der Tiroler Gastronomie. Neben dem Handel werden zahlreiche
Produkte selbst produziert und verarbeitet.

Kennzahlen & Leistungen:
o 55 Mitarbeiter:innen
¢ International Food Standard (IFS) Zertifizierung
e ca. 1.400 Artikel im Frisch- und Convenience-Sortiment
« Produktionsfldche fiir Convenience von rund 1.200 m?
¢ Etwa 70 % der Ware werden verarbeitet — Salate, Chutney, Pesto, ...
¢ Rund 20 Tonnen Erdapfel pro Woche flr die Weiterverarbeitung

e Belieferung von ca. 300-350 Gastronomiebetrieben in Tirol
—vom Wadrstelstand bis zur 5-Sterne-Gastronomie

Bruderbetrieb - Gemiisehof
¢ Produktion von 40-45 Produkten
e Schwerpunkt auf Erdapfelproduktion
Mitarbeiterunterkunft
e Kosten: ca. € 100 pro Monat
o Eigene Giner-Produkte konnen kostenlos konsumiert werden
¢ Nettoverdienst: ca. € 1.500 pro Monat
Innovation!?: Kochroboter ,,happyBytz*“ (Firma aus Hamburg)
Aktuell: einziger in Osterreich
Kostenmodell:
e Miete: €4.900 pro Monat
e zusatzlich € 1 pro zubereitetem Gericht
¢ Inklusive 24-Stunden-Service, Reparaturen und VerschleiBteile
x  Strom- und Wasserkosten: ca. € 0,50 pro Gericht (abhangig vom Gericht)
x  WES pro Gericht (abhangig vom Gericht)

Mehr Infos zum Betrieb: https://giner-frische.at/ | https://happybytz.com/



https://giner-frische.at/
https://happybytz.com/

ALPENGARNELEN - Alpenaquafarm | Daniel Flock

Die Firma Alpengarnelen wurde von Daniel Flock und Markus Schreiner gegrindet
und betreibt die erste Indoor-Aquafarm Osterreichs. Das Unternehmen spezialisiert sich
auf die nachhaltige Zucht von White-Tiger-Garnelen (Litopenaeus vannamei) in Tiroler
Bergquellwasser. Die Aufzucht erfolgt in einem geschlossenen Kreislaufsystem ohne
Einsatz von Antibiotika oder Pestiziden.

Garnelenzucht
e Aufzuchtin Salzwasser bei 28-30 °C
o Speziell aufbereitetes Wasser mit natlrlichem Meersalz

o Garnelenlarven werden derzeit noch liberwiegend aus Ubersee bezogen und vor
der Aufzucht unter Quarantane gestellt

e Wachstumsdauer: ca. 5-6 Monate

¢ Verkaufsgewicht: 25-30 g pro Garnele

e Jahresproduktion: rund 8-10 Tonnen

¢ Verkaufspreis: ca. 66 € pro kg
Vermarktung
Die Hauptabnehmer sind:

e Hotels

e Restaurants

Zusatzlich erfolgt ein begrenzter Vertrieb Uber den Handel sowie direkt an Privatkunden.
Langfristig ist geplant, die Vermarktung im Einzelhandel weiter auszubauen.

Zukunftsziele
o Eigene Produktion von Garnelenlarven zur Verringerung der Importabhangigkeit
o Ausbau des Vertriebs im Lebensmittelhandel
o Weiterentwicklung der nachhaltigen Aquakulturtechnologie
Zucht von Afrikanischem Wels
o Vollstandige Eigenproduktion
e Zusammenarbeit mit der Firma Grull (Grodig bei Salzburg)
o Mastdauer: ca. 6 Monate

e Endgewicht: 1,1-1,2 kg pro Fisch



Besonderheiten
o Erste Indoor-Garnelenfarm Osterreichs
¢ Kreislaufanlage ohne Abwasserproduktion
¢ Produktion mit biologischen Filtern und hoher Ressourceneffizienz

o Regionale und nachhaltige Alternative zu Importgarnelen aus Ubersee

Mehr Infos zum Betrieb: https://alpengarnelen.at/

HORTNAGL - Tirols Marktfiihrer in der Erzeugung & Veredelung von hochwertigen
Wourst- & Fleischwaren | Familie Hortnagl

Die Firma Hortnagl ist ein traditionsreicher Tiroler Handwerksbetrieb mit Uber 160
Jahren Unternehmensgeschichte. Das Familienunternehmen wurde bereits 1863
gegrundet und zahlt heute zu den fihrenden Produzenten von Wurst- und Fleischwaren
in Osterreich.

Unternehmensdaten
e Familienunternehmen in 5. Generation
o Uber 160 Jahre Firmengeschichte
e 15Filialenin Tirol
e Belieferung von Lebensmittelketten wie MPreis, Spar und REWE/Billa
o Marktfuhrer bei Wurst- und Fleischwaren in Tirol
Produktion und Qualitat
o AusschlieBliche Verarbeitung von Fleisch aus Osterreich bzw. Tirol
o Tagliche Qualitatskontrolle um 11:00 Uhr

o Ruckstellmuster werden mindestens 2 Wochen Uber das
Mindesthaltbarkeitsdatum hinaus aufbewahrt

e Luckenlose Rickverfolgbarkeit und regelmaBige Qualitatsprufungen


https://alpengarnelen.at/

Produktionsmengen
e Taglich werden rund 20-30 Tonnen Schweinefleisch verarbeitet
¢ Produktion von ca. 1.800 Paar Frankfurtern pro Tag
e Herstellung von rund 1.000 Stangen Extrawurst taglich
e Spezialitaten wie Pfefferschweine erganzen das Sortiment
Regionale Rohstoffe und Spezialitaten
¢ Verwendung von Heumilch-Emmentaler von Tirol Milch
o Kéasewurst
o Kaseleberkase
o Geschutzte regionale Spezialitaten:
o Tiroler Bauchspeck g.g.A.
o Tiroler Schinkenspeck g.g.A.
o Tiroler Karreespeck g.g.A.
Fazit

Die Betriebsbesichtigung zeigte eindrucksvoll, wie bei Horthagl traditionelle
Handwerkskunst mit modernen Qualitats- und Produktionsstandards verbunden wird.
Besonders hervorzuheben sind die konsequente Herkunftssicherung der Rohstoffe, die
hohen Qualitatsanforderungen sowie die starke regionale Verankerung des
Unternehmens.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.hoertnagl.at/



https://www.hoertnagl.at/

ENGLHOF - Hotel-Restaurant / Cocktailbar | Andreas Hotter

Die Welt der Spirituosen - Innovatives aus einer mehrfach ausgezeichneten Bar aus
dem ,,aktivsten Tal“ Tirols.

Der Englhof ist ein familiengeflhrtes 3-Sterne-Hotel in Zellberg im Zillertal (Tirol) und
wird bereits in dritter Generation von Andreas Hotter gefuhrt. Das traditionsreiche Haus
wurde 1976 von der Familie Hotter Gbernommen und in den vergangenen Jahren laufend
modernisiert und erweitert. Heute vereint der Betrieb Hotel, Restaurant,
Wellnessbereich und eine vielfach ausgezeichnete Cocktailbar unter einem Dach.

Besonders bekannt ist Andreas Hotter fur seine Leidenschaft zur Barkultur. Seine
Hotelbar wurde mehrfach ausgezeichnet und zahlt zu den renommiertesten Hotelbars
Osterreichs. Fir seine innovativen Cocktailkreationen und sein auBergewdhnliches
Spirituosenangebot erhielt er zahlreiche Auszeichnungen, darunter den Mixology Bar
Award als beste Bar Osterreichs sowie die Ehrung als innovativster Bartender.

Ein besonderes Merkmal des Betriebes ist die sogenannte ,,Alpine Mixology*. Dabei
verwendet Andreas Hotter regionale und naturliche Zutaten wie Honig, Zirbe,
Blutenpollen oder Lowenzahn und verbindet diese mit moderner Cocktailkunst.
Dadurch schafft er einzigartige Geschmackserlebnisse und hebt sich deutlich von
anderen Gastronomiebetrieben ab.

Der Englhof steht somit flir die erfolgreiche Verbindung von Tradition, Gastfreundschaft,
Innovation und hoher Qualitatsorientierung im Tourismus und in der Gastronomie.

Cocktailworkshop mit Andreas Hotter
Martini Dry

e Plymouth Gin & Tanqueray Gin

e DolinWermut & Noilly Prat

o Extrakt aus Gruntee/Matcha & Extrakt von Traubenkernen
Zubereitung

¢ PreMixtiefgekuhlt

e Zutaten beica.-15°C verarbeiten bzw. servieren.



Cardinale

e 3cl Beefeater Gin (tiefgekuhlt)

e 3clCampari

e 3clDolin Wermut

o ?clRiesling ,Nimmervoll“ (Wagram)
Garnitur

e Orangenzeste druberdrlicken

e ' Orangenscheibe

West India Planters Punch
o Appleton Estate Signature Jamaica Rum
¢ Angostura Bitters
e Limettensaft
e Zuckersirup

o Kalter Earl-Grey-Tee

Brandy Alexander
e 4clTorres 15 Brandy
¢ 1,5clCréme de Cacao (weiBe Schokolade)
e 2clMozart Chocolate Dark
e 2,5clHalf & Half (Milch/Obers)
Schaumkomponente
e Metil-Mix als EiweiBersatz:

o 18 g Methylcellulose

o 1gXanthan

o auf1 Liter Wasser
Garnitur

e Grob geriebene Muskatnuss



Espresso Martini
e 4 clAxberg Wodka
e 2clKaffeelikor
e 0,5clZuckersirup
e Frischer Espresso
Zubereitung
o Reverse Dry Shake
Finish
e Schaum leicht abflammen
+ 3 Kaffeebohnen

e Prise Fleur de Sel

Pan America Clipper
e 5cljunger Calvados
e 2ds. Absinth
e 2clhausgemachter Granatapfelsirup

e 2cl Limettensaft

Caipirinha

e Leblon Cachaca

o 1 Limette, gerollt & geachtelt

e Demerara-Rohrzucker
Servierweise - Glas

e Double Old Fashioned Glas
Garnitur

o Frisch geriebene Limettenschale



Gin Fizz
e 5clPlymouth Gin
e 2,5clZitronensaft
e 1,5clLauterzucker
Vorbereitung
e 1 Scheibe Zitronenschale
o 1 Kaffeeloffel Zucker

e Gemeinsam muddeln

Whiskey Sour
e 6 cl Buffalo Trace Bourbon
e 2,5clZitronensaft

e 1,5clLauterzucker

Zuckersirup
e 55°Brix
¢ Mischungsverhaltnis 1:1

o Kokoswasser statt Wasser verwenden

Literaturempfehlungen

e Roundbuilding - Waddy & Armstrong

o Jigger, Beaker & Glass — Charles H. Baker Jr.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.englhof.at/de/



https://www.englhof.at/de/

Donnerstag, 02. Juli 2026
ZILLERTALER Bier - ein Tiroler Familienunternehmen - Braukunst seit 525 Jahren

Die Brauerei Zillertal Bier in Zell am Ziller zahlt zu den altesten Privatbrauereien Tirols.
Ihre Geschichte reicht bis ins Jahr 1500 zurick, als das Recht zur Herstellung und zum
Ausschank von Bier verliehen wurde. Seit 1678 befindet sich die Brauerei im Besitz
derselben Familie und wird heute bereits in der 16. Generation gefiihrt.

Das Unternehmen verbindet traditionelle Braukunst mit moderner Technologie. Fur die
Herstellung der Bierspezialitdten werden vor allem regionale Rohstoffe wie quellfrisches
Bergwasser, hochwertiges Malz und ausgewahlte Hopfensorten verwendet. Dabei legt
die Brauerei groBen Wert auf Qualitat, Regionalitat und Nachhaltigkeit.

Ein wichtiger Meilenstein war die Errichtung der neuen Brauerei am Ortsrand von Zell am
Ziller zwischen 2008 und 2012. Im Jahr 2020 wurde zuséatzlich das ,,BrauKunstHaus*
er6ffnet — eine moderne Erlebniswelt auf iber 5.000 m?, die Besucherinnen und
Besuchern die Geschichte, Herstellung und Kultur des Bieres naherbringt.

Heute ist Zillertal Bier ein bedeutender Arbeitgeber der Region und steht fur die
erfolgreiche Verbindung von Tradition, regionaler Verbundenheit und innovativer
Braukunst.

Eckdaten:

e 1500 Grundungsjahr

e Familienbesitz seit1678

e 16. Generation

e Alteste Privatbrauerei Tirols

e rund 150 Mitarbeiterlnnen

e ca. 10 Millionen Flaschen Bier pro Jahr

e Abfullleistung - bis zu 14.000 Flaschen pro Stunde (0,5 1)
e 13 Biersorten & 4 Spezialbiere

e Besucherzentrum - BrauKunstHaus (seit 2020)

Das Gauder Fest

Das Gauder Fest ist Osterreichs groBtes Friihlings- und Trachtenfest und findet jedes
Jahr am ersten Maiwochenende in Zell am Ziller statt. Die Veranstaltung wurde bereits
1428 erstmals urkundlich erwédhnt und gehort seit 2014 zum immateriellen UNESCO-
Kulturerbe. Jahrlich besuchen rund 30.000 Menschen das Fest, um traditionelle
Trachten, Musik, Brauchtum und regionale Spezialitaten zu erleben.



Eng mit dem Fest verbunden ist die Brauerei Zillertal Bier. Speziell fur diesen Anlass wird
der ,,Gauder Bock“ gebraut — Osterreichs starkstes Festbier mit 7,8 % Alkoholgehalt.
Das Gauder Fest gilt als wichtiger Bestandteil der Tiroler Kultur und tragt wesentlich zur
regionalen Identitat bei.

Mehr Infos zum Betrieb: https://www.zillertal-bier.at/

Generalversammlung

Protokoll wurde an die Mitglieder per E-Mail ausgesendet.


https://www.zillertal-bier.at/

